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Presentacion

lector, se desarrollan en esta ocasion algunos contenidos que tuvieron

relevancia durante el pasado 2016.
Luego de su postulacion por medio del Registro Nacional y la Academia
Costarricense de Propiedad Intelectual (ACOPI), Costa Rica fue electa
en representacion de los paises de América Latina y el Caribe, por la
Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual, para implementar un
plan piloto en la Escuela Judicial, dependencia del Poder Judicial, mediante
el cual se capacitard a jueces en un extenso campo de conceptos y procesos
atinentes a Propiedad Industrial y Derechos de Autor y Conexos.
En Junio del 2016, el talento e intelecto de nuestros jovenes es digno de
exaltar nuevamente, ya que formando parte del Instituto Tecnolégico de
Costa Rica (TEC) impulsaron un gran avance en el desarrollo tecnolégico.
Tras 6 afos de investigaciones dicho instituto convirti6 a nuestro pais en
la primera nacion latinoamericana en hacer una descarga de plasma de alta
temperatura en un dispositivo unico de la region. El principal objetivo de
ésta investigacion es convertir el plasma en una fuente alternativa de energia,
noticia que se dio a conocer fuera de nuestras fronteras.
Pensando en la educacién de los mds pequeiios que con su gran imaginacién
y astucia emprenden el camino de la creatividad e innovacién, se puso
en marcha el proyecto “Mis Creaciones Valen”, autoria del Registro
Nacional. Consiste en visitas a escuelas de diferentes sectores del pais
donde se informa y educa a estudiantes y docentes sobre la importancia
de la Propiedad Intelectual con materiales de apoyo que hacen atractivo el
aprendizaje.
Se aborda también el andlisis e implicaciones de los tratados internacionales
de Beijing (sobre Interpretaciones y Ejecuciones Audiovisuales) y Marrakech
(sobre facilitar el acceso a las obras publicadas a las personas ciegas, con
discapacidad visual u otras dificultades para acceder al texto impreso).
Encontraran del Sr. Leonardo Granados, experto nacional sobre los Signos
Distintivos, un andlisis que va mas alld del aspecto legal, estimando estos
signos como un valor cultural, patrimonial, agroalimentario y artesanal del
costarricense.
Ademads se incluye la entrevista realizada al Viceministro de Paz, Lic.
Victor Barrantes, Coordinador y Miembro de la Comision de Enlace
Interinstitucional para la Proteccién de la Propiedad Intelectual (CIPPI),
quien nos comenta de la labor realizada por la Comisién durante el 2016.
Esperamos esta publicaciéon sea de mucho provecho y cumpla con el interés
de replicar el mensaje y conocimiento a la poblacion en general interesada
en promover la materia en el entorno que cada uno se desenvuelve,
agradeciendo de igual manera a nuestros socios y lectores fieles que se
mantienen aunando esfuerzos junto a éste medio de difusién y promocion de

la Propiedad Intelectual.

Con el objetivo de reunir los temas de mayor interés para nuestro

Luis Jimenez Sancho
Director Ejecutivo ACOPI
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Costa Rica ejecutara plan
piloto para capacitacion de
jueces de la OMPI

Por Luis Jiménez y Sylvia Alvarado

a Direccion
General del
Registro Nacional

representa a nuestro pais
ante la Organizacion
Mundial de la Propiedad
Intelectual OMPI. En un
trabajo conjunto con la
Academia Costarricense
de Propiedad Intelectual
(ACOPI), se present6 ante
el Comité de Desarrollo
y Propiedad Intelectual
de la OMPI la propuesta
de la candidatura de la
Escuela Judicial, socio de
ACOPI, para el proyecto
de cooperacién en materia
de formacion profesional
en propiedad intelectual
(PI) que promueve ese
Comité, dirigido a la
formacion de jueces.

El costo del plan piloto
asciende a quinientos

mil francos suizos. Se
seleccionaran cuatro
instituciones, una de

cada region: Africa,
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Asia, Latinoamérica y

el Caribe, y la Region
Arabe. Los Estados
miembros interesados
debian presentar su
candidatura. Gracias a las
atinadas observaciones
de nuestra misién en
Ginebra, el 31 de mayo
de este aflo se presentd

la candidatura de Costa
Rica.

La trayectoria de 34

afios desde la creacidn

de la Escuela Judicial,
sus instalaciones, equipo
y recurso humano eran
elementos que, sin duda,
fortalecian la candidatura.
Sin embargo, éramos
conocedores de antemano
de que tenifamos como
contendientes en la
region a México y Chile.
Sabiamos que la lucha era
dificil.

Con mucha satisfaccion,
les comunicamos que el
6 de julio de este afio el

sefior Marcelo Varela,
embajador alterno

de nuestra Mision en
Ginebra, inform6 que la
Escuela Judicial de Costa
Rica result6 nominada
por el GRULAC, y la
OMPI para realizar el
plan piloto. La ruta de
linea de este proyecto fue
trazada en octubre de este
afio por la OMPI y los
Estados participantes.

El proyecto estard a
cargo de la sefiora Iliana
Guillén, directora de la
Escuela Judicial, quien
nos indicé que en el seno
de la Corte se nombr6
como equipo de apoyo
para este proyecto a los
sefiores: magistrado

Dr. William Molinari
Vilchez, Dr. Guillermo
Guila Alvarado, Dr. José
Rodolfo Leén Diaz, Dr.
Juan Carlos Sédnchez
Benavides y Dr. Juan
Chévez Villalobos.
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1 pasado 16 de
mayo del presente
afo, el Registro

Nacional, en conjunto
con la Organizacién
Mundial de la Propiedad
Intelectual (OMPI) y

la Sociedad General

de Autores y Editores
(SGAE), organiz6 en
Costa Rica el Curso
Especializado de la OMPI
en Derechos de Autor y
Derechos Conexos, para
paises de América Latina.
Acudieron representantes
de diecisiete paises, con
un solo objetivo.

En nuestro pais, se ha
trabajado fuertemente y
de manera sostenida en
la construccién de un
moderno marco juridico
de proteccion a los
derechos de propiedad
intelectual.
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Capacitacion de la OMPI

Se ha llevado a cabo un
proceso consensuado
entre actores provenientes
del sector publico y del
sector privado, a partir del
cual se cre6 una Ademas
de que en este mes de
noviembre estd por iniciar
un nuevo programa

Ruta In, la Direccién de
Innovacién ha producido
un video que muestra

la experiencia de los
jovenes participantes en
este programa. Se puede
ver en el portal nacional
de innovacién www.
innovacién.cr , en el
Facebook del MICITT

y en el de Innovacion.
Estrategia Nacional de
Propiedad Intelectual
(ENPI). En la ENPI, se
dictan lineas de accién
para todo un trabajo

coordinado, tomando

en cuenta los intereses
de los distintos actores
involucrados.

Tras varios afnos

de trabajo desde el
marco de la Academia
Costarricense de
Propiedad Intelectual
(ACOPI), se han
centralizado esfuerzos
en materia de formacion
y capacitacion para
distintos publicos meta.
El Lic. Luis Jiménez
Sancho, director general
del Registro Nacional, en
su discurso de apertura
agrego que “se continia
solidificando el trabajo
de la Comision de
Enlace Interinstitucional
para la Proteccion de la
Propiedad Intelectual
(CIPPI), que ha permitido
coordinar planes de
trabajo con encargados
de la informacion

desde cada una de las
instituciones publicas que
la conforman”.

Este curso representa
uno de los resultados

de la Reunion Regional
de Directores y Jefes de
oficinas de Derecho de
Autor de América Latina,
en donde precisamente
los directores de toda
esta importante region
hicieron un llamado a

la OMPI para remozar
los contenidos y los
abordajes del Curso
OMPI-SGAE. Hoy
podemos decir que dio
frutos.

Entre los temas
desarrollados se
destacaron:

para Ameérica Latina

Por Ivonne Arguedas Soto

- Retos y oportunidades
del derecho de autor y
los derechos conexos en
un mundo globalizado y
digital

- La evolucién del
derecho de autor y los
derechos conexos. Una
vision comparada de
Europa y América Latina
- La remuneracion de los
autores y artistas en el
entorno digital

- Los sistemas legales

y contractuales

de licenciamiento
transfronterizo de obras
protegidas por el derecho
de autor

- La reciente reforma

de la Ley de Propiedad
Intelectual (LPI) en
Espafia: gestion colectiva,
métodos alternativos de
resolucién de conflictos,
ventanilla dnica y lucha
contra la pirateria

La calidad de los
expositores se evaluo
como la mejor. Sin

duda, su preparacion
profesional y experiencia
en el campo permitié que
las ideas y conocimientos
se transmitieran con
facilidad y despertaran
un gran interés entre los
participantes, que fueron
activos durante los cinco
dias.

El evento se realiz6 en el
Hotel Wyndham del 16
al 20 de mayo de 2016.
Cont6 aproximadamente
con cincuenta invitados,
entre nacionales e
internacionales. Culmind
con €xito y retos para el
campo de derechos de
autor y conexos.
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ada afio, al final
del curso lectivo,
el MICITT ha

venido implementando
una estrategia dirigida a
impulsar a los jovenes
con talento para la
ciencia y tecnologia
hacia la innovacién, por
cuanto se ha identificado
el problema de que la
economia costarricense
tiene pocas empresas

de base tecnoldgica.

El primer informe del
Estado de la Ciencia,

la Tecnologia y la
Innovacion aborda esta
problematica, y el Atlas
de Innovacién revela
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Programa de
Innovacion joven -

que sigue habiendo
debilidades en la cultura
y capital humano para

el emprendimiento y la
innovacion.

Aunque las instituciones
educativas secundarias

y terciarias del pais

estan tomando pasos
incipientes para incluir,
en sus procesos de
formacidn, elementos
relacionados con la
innovacion, en el pais por
lo general los jovenes que
se graduan del colegio

no estan sensibilizados
para considerar la
innovacion como parte
fundamental de su carrera

profesional, ni han
adquirido competencias
importantes para jugar
un rol efectivo en el
impulso de proyectos de
innovacion; mas bien,
tienen como objetivo
obtener un trabajo que
les permita contar con

un buen salario, pero

no enfocados en crear

su propia empresa y
desarrollarla a partir de la
innovacion.

El MICITT ha observado
que se desperdician
muchos talentos por

el tipo de educacion
secundaria y universitaria,
donde se forman jovenes

para ser empleados y
no emprendedores. Lo
ha detectado a través de
Jjovenes que participan
en la Feria Nacional de
Ciencia y Tecnologia y
en las Expoingenieria,
quienes, a pesar de su
interés en aplicar su
talento a través de la
innovacion, piensan que
no existe un sistema
que les permita ser
parte de proyectos y/o
emprendimientos de
innovacion de base
cientifica y tecnoldgica
durante la universidad y
después de finalizar sus
estudios.
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Innovacion joven

Durante el ano, la
Direccién de Innovacion
visita colegios técnicos
profesionales en distintas
regiones del pais (segin
acuerdo con el MEP

y el MEIC), con el fin

de sensibilizar a los
estudiantes de cuarto y
quinto afios, en el campo
del Proyecto de Vida,
Emprendedurismo e
Innovacioén y, dentro de
este, los conceptos de
propiedad intelectual.

Se entregan juegos de
copias de los fasciculos
distribuidos por el
Registro Nacional,

para que queden en las
bibliotecas. Ademads, con
el financiamiento del
MICITT a otros actores
(fondos del presupuesto
y de incentivos), cada
afio se implementa el
programa con el nombre
Ruta In, en el cual se ha
obtenido gran éxito.

Con lo anterior se cumple
con el Programa de
Innovacién Joven del
Plan Nacional de Ciencia,
Tecnologia e Innovacion
2015-2021. Asi, se
permite a los jovenes
que han demostrado
talento para la ciencia,
la tecnologia y la
innovacion capacitarse en
innovacion, prototipado
répido, trabajo en equipo
y otras habilidades

que los preparen para
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y Ruta In

involucrarse en proyectos
de innovacion, sin dejar
a un lado el estudio
universitario formal.

En este programa se
involucran los padres

de familia, profesores

y estudiantes de todo

el pafs, y cada afio ha
venido creciendo la
cantidad de beneficiados.

1. Conceptos e
importancia de la
innovacion

Al inicio del proyecto, se
imparte una capacitacion
tedrica préctica, con

la finalidad de que los
estudiantes adquieran

un conocimiento

integral sobre la
innovacion. Se abarca
una definicion basica de
innovacion, los distintos
tipos de innovacién
(mercadotecnia, procesos,
productos/servicio y
organizacion), casos
exitosos de innovacion
en los &mbitos nacional
e internacional, y el
impacto de la innovacion
bajo el concepto del
modelo de capitalismo
consciente.

2. Metodologias para la
innovacion

Se brinda capacitacion
detallada en las
metodologias de design
thinking, lean UX, lean
startup, técnicas

de presentacion

(técnicas y consejos
practicos, en grupo y
personalizado), técnicas
de documentacion del
desarrollo de proyectos
por parte de los alumnos,
y gerencia de proyectos.
Se intercala el trabajo en
aula-laboratorio con el
trabajo en campo, donde
el principal reto consiste
en realizar entrevistas
antes, durante y después
de la creacién y disefio
del prototipo, con
potenciales usuarios, para
enfocar los procesos de
innovacidn en resolver
problemas de la sociedad.

3. Herramientas para la
innovacion

Los estudiantes
desarrollan habilidades
en el uso de herramientas
para el prototipado
rapido, incluyendo
impresién en 3D, corte
laser, microcontroladores
(p- €j. arduinos)

y componentes
electrénicos, con el
acompafiamiento

de facilitadores y/o
mentores que estimulan
el aprendizaje con base
en la curiosidad y la
autoexploracion.

El programa también
contiene un apartado
acerca de las opciones y
estrategias précticas de

proteccion de la
propiedad intelectual,

de manera que puedan
determinar si es posible o
conveniente la proteccion
de la propiedad
intelectual.

Se utilizan metodologias
de ensenanza basadas en
las siguientes estrategias:
- Situar al estudiante
como protagonista activo
de su particular proceso
de aprendizaje, donde el
instructor se convierte en
facilitador de ese proceso
(ejs.: constructivismo,
didactica Montessori,
Decroly o Piaget).

- Consolidar

conocimientos
conceptuales,
procedimentales y
actitudinales a través del
trabajo del pensamiento
critico, del aprender
haciendo y de métodos
basados en la pedagogia
activa.

- Utilizar dindmicas
propias de la pedagogia
activa (ejs: aprendizaje
basado en problemas,
aprendizaje por
proyectos, investigacion
accion, investigacion
tactica, la clase al

revés, juegos de rol,
simulaciones, u otras que
nos puedan sugerir).

- E-learning y
psicopedagogia
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4. Cultura de
innovacion

El programa comprende
elementos que conllevan
a adoptar normas sociales
asociadas con la cultura
de la innovacion:

* Estar dispuestos

a romper reglas y

sofiar — Ejercicios para
imaginar ideas que
concuerden con sus
pasiones y experiencia
personal y un entorno
propicio para aprender
haciendo, basado mas en
exploracién que en seguir
instrucciones detalladas.
e Abrir puertas y escuchar
— Deberd haber espacios
programados para que los
estudiantes interactien
con sus potenciales
usuarios, con el fin de
que se acostumbren a
escuchar antes, durante y
después de prototipar.

* Confiar y ser confiable
— Esfuerzos concretos
para asegurar que se
trabaje en equipos, donde
se mezclen: género,
intereses académicos,
trasfondo socioeconémico
y preferiblemente

que no se conozcan

con anterioridad, para
que los estudiantes se
acostumbren a abrir
puertas y escuchar a
personas diferentes. Serd
importante incorporar
actividades disefiadas
para que los estudiantes
descubran sus fortalezas
personales en el

contexto de su equipo,
con el propdsito de que
adquieran confianza y,
ala vez, se estimule la
colaboracidn y resolucion
rapida de conflictos.

» Experimentar e iterar

— La capacitacion

debe enfatizar en el
proceso de iteracién y
pivoteo. Los estudiantes
deben desarrollar

varias versiones de
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prototipos con base en
descubrimientos técnicos
y realimentacion de
potenciales usuarios,
aprovechando las
tecnologias para el
prototipado réapido.

e Cometer errores,
fracasar y persistir —

El proceso de generar
prototipos debe ofrecer

a los estudiantes una
realimentacion franca y
directa que les permita
reconocer sus errores y
tener acompafiamiento
para construir resiliencia
como resultado del
replanteamiento de sus
ideas. Debera haber
mensajes claros, a lo
largo del curso, acerca
de la importancia de
atreverse a fracasar y
persistir.

* Hacer favores sin
esperar nada a cambio —
A lo largo del programa,
serd importante que

los distintos equipos
tengan la oportunidad de
realimentar el trabajo de
otros equipos, y apoyarlos
para que se acostumbren
a ser miembros que
aportan a la comunidad
de innovacion.

5. Exploracion de
maneras para seguir
involucrado con la
innovacion

El programa proporciona
orientacion vocacional, la
cual ayuda al estudiante
a descubrir alternativas
de estudio universitario y
pasantias.

6. Divulgacion del
programa Ruta In
Ademais de que en

este mes de noviembre
estd por iniciar un
nuevo programa Ruta
In, la Direccion de
Innovacién ha producido
un video que muestra
la experiencia de los
jovenes participantes en

este programa. Se puede
ver en el portal nacional
de innovacién www.
innovacion.cr , en el
Facebook del MICITT y
en el de Innovacion.

Propiedad intelectual
y la innovacioén joven
enel MICITT

La Ley de Promocion
del Desarrollo Cientifi-
co y Tecnoldgico (Ley
7169) establece la
autoridad del MICITT
en materia de politicas
de innovacién de base
cientifica y tecnoldgica.
El articulo 11 designa
al MICITT como rector
del Sistema Nacional de
Ciencia y Tecnologia, el
cual, segun el articulo 9,
debe integrar las ges-
tiones de sus integran-
tes para el impulso de
la innovacion de base
cientifica y tecnoldgica,
descrita en la ley como
“la aplicacion del cono-
cimiento de la ciencia

y tecnologia para el
bienestar social y eco-
némico”.

La Direccion de innova-
cion, del Ministerio de
Ciencia, Tecnologia y

Telecomunicaciones, ha
venido trabajando con
base en cuatro progra-
mas, que son las co-
lumnas de la Direccion:
1.- Innovacién de base
cientifica y tecnoldgica,
en coordinacion con las
universidades publicas
del pais, 2.- Innovacion
pyme, en apoyo a las
distintas pymes del
pais, con financiamien-
to no reembolsable y
capacitacion en innova-
cion practica enfocada
en el mercado, 3.- Inno-
vacion joven, con el fin
de permear, en jovenes
estudiantes del pais, la
importancia de innovar,
y 4.- Politicas nacio-
nales de innovacion.
Dentro de todos los pro-
gramas, se incorpora la
proteccion de la propie-
dad intelectual como eje
central y transversal del
desarrollo y proteccion
de la innovacion.
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El TEC hace la primera descarga de plasma
en un dispositivo unico en Latinoamérica

Por Irina Grajales
Johan Umafia
Noemi Chinchilla,
Kenneth Mora

Dur6 4,5 segundos y maravillé a los presentes en el Centro de las Artes, entre ellos
autoridades universitarias, académicos, diputados y estudiantes.

ras seis afnos de
I investigaciones y

$500.000 invertidos,
el Instituto Tecnoldgico
de Costa Rica (TEC)
convirtid a nuestro pais
en la primera nacién
latinoamericana en hacer
una descarga de plasma
de alta temperatura en un
dispositivo tnico en la
region.
El acto se llevo a cabo
el pasado 29 de junio en
el auditorio del Centro
de las Artes en la sede
Central del TEC en
Cartago. Participaron
altas autoridades
académicas y del Estado,
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invitados especiales

y diversos cientificos
alrededor del mundo,
quienes siguieron la
transmision via streaming
mediante el sitio www.
tec.ac.cr.

El principal objetivo

de esta investigacion es
convertir el plasma en
una fuente alternativa de
energia.

El plasma es llamado

el “cuarto estado de la
materia” y se suma a los
tres conocidos: solido,
liquido y gaseoso. Se
obtiene cuando a un gas
se le brinda suficiente
energia hasta lograr

ionizarlo. Aunque el
concepto o definicion

de plasma es uno solo,
existen diferentes tipos de
plasma segun la forma en
que se generen.

De acuerdo con el doctor
en fisica de plasmas

y coordinador del
Laboratorio de Plasmas
para Energia de Fusién

y Aplicaciones del TEC,
Ivan Vargas, con un
gramo de combustible, en
este tipo de dispositivos,
en el futuro se podrian
producir hasta veintiséis
mil kilovatios por hora.
Con esto se abasteceria a
ochenta viviendas durante

un mes.

“Es un momento especial
para nosotros, en el

cual damos a conocer a
la comunidad nacional

e internacional el
desarrollo tecnoldgico del
Stellarator de Costa Rica
1 (SCR-1), un dispositivo
unico en Latinoamérica

y uno de los pocos que
existen en el mundo en
su tipo, destinados a la
investigacion del plasma
como futura fuente de
energia”, comento el
doctor Vargas al inicio de
la conferencia, en la cual
explicé los alcances de
esta nueva tecnologia.



Noticias

Orgullo para Costa Rica
Autoridades universitarias
y nacionales destacaron
el logro alcanzado por el
TEC ese dia, en lo que

el Dr. Vargas 1lamo el
mayor desarrollo de fisica
aplicada en la historia del
pais.

“El 9 de agosto de 1884,
San José fue la tercera
ciudad del mundo en
iluminarse, después de
Nueva York y Paris. Costa
Rica, hoy por hoy, tiene
un 99 4 % de cobertura
eléctrica y el afo pasado
generamos mas del 99 %
con energias renovables...
Somos un pais pequeiio,
pero nos gusta estar

entre los grandes.

Somos chiquititos,

pero matones, y hoy
estamos aqui nuevamente
poniéndonos entre los
grandes, poniéndonos

a la par de grandes
potencias y poniéndonos
como nimero uno en
Latinoamérica. Es un

dia para que todos
estemos orgullosos de

ser ticos y nuevamente
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levantamos esa bandera
de ir adelante”, expreso
la ingeniera Irene Cafas,
ministra en ejercicio de
Ambiente y Energia.
Asimismo, destaco la
importancia de este
acontecimiento como

un paso decisivo en

el interés nacional y
mundial de desarrollar
energias limpias: “El
paso que estamos dando
hoy definitivamente

va en la direccién de
descarbonizar nuestra
economia. Que estemos,
hoy, apretando ese boton
(el que dio inicio a la
descarga de plasma)

y apuntando hacia el
desarrollo de plasma
como una energia
alternativa y limpia,
definitivamente va a
acorde a lo que decidieron
todos los sectores en
materia de energia en este
pais y acorde a lo que
todos nos comprometimos
en la XXI Conferencia
Internacional sobre
Cambio Climatico (COP
21)”.

Y es que, con la
posibilidad de generar cien
veces mas potencia que
una planta hidroeléctrica,
el plasma es visto en el
mundo cientifico como la
energia del futuro: limpia
y tedricamente inagotable.
Asf lo explic6 Vargas:
“Tenemos que tener claro
que es universal. Todas
las estrellas en nuestro
universo visible producen
energia a partir de la
fusion. Es una fuente de
energia segura, amigable
con el ambiente y que lo
conserva, puesto que no
genera gases de impacto
ambiental. Es una fuente
de energia ilimitada, pues
el combustible que utiliza
lo podemos encontrar en el
agua y en algunas sales en
la corteza terrestre”.

Prioridad

“Para el TEC este ha sido
un tema estratégico, al cual
hemos dedicado una gran
prioridad. Presenciamos

la primera descarga
publica de plasma de alta
temperatura, generado con

un dispositivo desarrollado
gracias a la investigacion
de este grupo de cientificos
costarricenses en el
Laboratorio de Plasmas
para Energia de Fusion y
Aplicaciones, del TEC. A
través de este Laboratorio,
se pretende desarrollar
investigacion de nivel
mundial en fusién como
una fuente alternativa de
energia, asi como en el uso
de la tecnologia de plasma
en el campo industrial,
mediante la formacién

de recurso humano
altamente calificado

y con el desarrollo de
equipo nacional de alta
tecnologia”, destaco Julio
César Calvo, rector del
Tecnoldgico de Costa
Rica.

Estas palabras dieron

paso a un evento Unico

en el pais, en el cual tanto
asistentes al Centro de las
Artes como internautas
alrededor del planeta
pudieron observar

en directo la primera
descarga de plasma de alta
temperatura efectuada en
Latinoamérica.

También lo hicieron
cientificos de todas partes
del orbe, en particular

en el Laboratorio de
Fisica de Plasmas de la
Universidad de Princeton
(PPPL, por sus siglas en
inglés), donde Vargas

se encuentra realizando
una pasantia y cuyos
expertos aprovecharon
esta magnifica oportunidad
para saludar el ingreso

de Costa Rica al selecto
grupo de paises capaces
de producir plasma de alta
temperatura.

“Le damos la bienvenida a
Costa Rica al mundo de la
colaboracion internacional
en la fisica de reactores
Stellarator, y estamos
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“Le damos la bienvenida a
Costa Rica al mundo de la
colaboracidn internacional
en la fisica de reactores
Stellarator, y estamos

muy entusiasmados de
continuar esa colaboracion
entre nuestros dos
institutos”, comentd David
Gates, jefe de Fisica de
Stellarators en el PPPL.
En un sentido similar se
expreso el Dr. George

H. Neilson, coordinador
del Departamento de
Proyectos Avanzados en

el PPPL: “Estamos en un
momento histdrico en el
desarrollo de la fusion,
cuando la colaboracion
internacional es mas
importante que nunca.

Los desafios cientificos

y técnicos son tales que
necesitamos combinar
nuestros talentos y
nuestras capacidades para
lograr la energia de fusién
lo mas pronto posible”.
También transmitieron

sus mensajes de apoyo los
cientificos Dr. Michael C.
Zarnstorff, director adjunto
de Investigacion, y Dr.
Stewart Prager, director
general del PPPL.

Stellarator

Para lograr la primera
descarga, se puso a
funcionar el dispositivo
experimental de
confinamiento de plasmas
de alta temperatura SCR-1.
En el mundo, solo seis
paises cuentan con un
dispositivo de este tipo
(Estados Unidos, Australia,
Japén, Alemania, Espafia y
Costa Rica).

En el caso de nuestro pais,
la iniciativa fue disefiada,
construida e implementada
por el Laboratorio de
Plasmas.

A través de un proceso
Ilamado fusion, el
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dispositivo trata de
reproducir la energia que
producen las estrellas.
“En las estrellas, la fuerza
de gravedad y las altas
temperaturas permiten
que los nucleos de los
atomos se fusionen, es
decir, se junten, liberando
energia. Eso es lo que
llamamos fusién. Y asi es
como el universo genera
su principal fuente de
energia”, explicé Ivan
Vargas.

En este caso del TEC,

los investigadores
inyectan atomos de gas
hidrégeno en el dispositivo
Stellarator y lo convierten
en plasma.

Por medio del uso de
microondas se ionizan

los 4tomos, es decir, se
separan electrones del
nucleo de los dtomos, y
asi se crea el plasma a
temperaturas superiores a
los 300 000 °C.

En este caso, la descarga
de plasma alcanzé cuatro
segundos y medio de
duracién.

En el 4mbito internacional,
Alemania fue la dltima
nacién en encender su
Stellarator, en febrero de
este aflo, y fue la canciller
alemana Angela Merkel
quien “encendi6” el
dispositivo experimental.
El nombre Stellarator hace
referencia a las estrellas
—stella—y al uso del
mismo principio fisico que
las sustenta para generar
energia —generator—.

¢Por qué no dura mas
tiempo?

“Lo mds importante,

en esta etapa de la
investigacion, no es llegar
a la fusién y durar muchas
horas, sino controlar el
plasma y comprender su
comportamiento,

“Estamos en un
momento histérico
en el desarrollo de la
fusion...”

es decir, saber que el
plasma esté bien atrapado
y puede alcanzar altas
temperaturas. Recordemos
que el plasma estd a mds
de 300 000 °C”.

“Por ello, lo mas
importante es estudiar

la ingenieria de los
dispositivos (cémo
construirlos) y la fisica
del plasma creado. Luego
vamos mejorando la
mdquina y, en un futuro,
simplemente lo llevamos
hasta donde queramos”,
manifestd el investigador.
Ventajas

Entre las ventajas, se
destaca la posibilidad de
generar energia en grandes
cantidades; ademas, no
perjudica al ambiente ni al
ser humano.

“No consume recursos
naturales, porque el
combustible que utiliza
es hidrégeno, que es el
elemento mds abundante
del universo”, seniald el
investigador.

De igual manera, Vargas
enfatiz6 que, en el &mbito
internacional, nuestro pais
estd haciendo un aporte

a la fisica de plasmas y

a la ingenieria de estos
dispositivos. Asimismo,
se estd capacitando nuevo
talento humano en la
busqueda de esta nueva
energia. Ya son los mismos
graduados del TEC los
que ahora trabajan en la
investigacion.

“En todos los paises
donde hay un Stellarator,
se genera experiencia que
se suma a la experiencia
mundial, la cual permitird
llegar al objetivo de

estas maquinas: producir
electricidad”, expreso.

¢ Qué sigue ahora?
Segtin el investigador,

el siguiente paso es
estudiar el plasma
(creado en el dispositivo)
mediante experimentos
previamente disefiados

y el uso diagnéstico,

que posibilitan tomar
informacién del plasma.
“Hemos demostrado la
capacidad de desarrollar
esta tecnologia altamente
compleja. Nuestra meta
futura es convertirnos en
referentes en el disefno

y construccion de estos
dispositivos pequeiios

a nivel mundial”,
puntualizé.



Un momento lleno de
alegria

En un ambiente de

gran expectativa,
investigadores de
diversas areas del TEC
realizaron la primera
descarga de plasma

de alta temperatura en
Latinoamérica.

El proyecto fue

dirigido por el doctor
Ivan Vargas Blanco

y contd con el apoyo

de los investigadores
José Asenjo, Rolando
Esquivel, Federico Coto,
Laura Barilla, Dayana
Méndez, Carlos Otérola y
Jaime Mora.

Para lograr la primera
descarga, se puso a
funcionar el dispositivo
experimental de
confinamiento de plasmas
de alta temperatura
llamado Stellarator,
ubicado en el Laboratorio
de Plasmas para Energia
de Fusién y Aplicaciones,
del TEC.
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El evento se compartié
por via streaming, desde
el Laboratorio, lo cual
permitié que todo el
publico siguiera con detalle
lo que ocurria en este lugar.
Jaime Mora, investigador
del citado laboratorio,
repasaba con el equipo
que lo asistia cada uno de
los elementos necesarios
para hacer la primera
descarga de plasma

de alta temperatura en
Latinoamérica.

El académico mencion6
que poder vivir este
momento lo llen6 de
mucha alegria.

Una de sus motivaciones
de ser parte del grupo de
plasma fue desarrollar
investigacion de impacto
para el pais.

Mientras tanto, Ivan
Vargas observaba con
otros cientificos desde la
Universidad de Princeton,
en los Estados Unidos, lo
que acontecia en Costa
Rica.

Al mismo tiempo, Jaime
Mora indicaba a sus
compaiieros los puntos
de verificacién que debia
tener el Stellarator:
“Inicie el sistema de
vacio e indique cuando se
llegue a presion base”.
Laura Barillas, otra
investigadora del TEC,
afirmé que si se puede
hacer investigacién de
primer nivel.

Los movimientos del
equipo de trabajo eran
constantes e incluian
desde revisar la presion
hasta realizar ajustes en
las fuentes y bancos de
bateria que alimentan el
Stellarator.

El momento clave llegd,
desde el Auditorio del
Centro de las Artes,
cuando Johnny Gémez,
maestro de ceremonias,
invité al rector Julio
César Calvo; a la ministra
en ejercicio de Ambiente
y Energia, Irene Cafas; y
a la vicerrectora de

Investigacion y
Extension, Paola

Vega, a presionar el
boton para empezar

la cuenta regresiva

y lograr la primera
descarga de plasma

de alta temperatura en
Latinoamérica.

Desde el laboratorio, el
conteo era seguido en una
sola voz y, al llegar al
“cero”, se dio la primera
descarga de plasma de
alta temperatura.

El jubilo fue grande

al ver el destello de
aquella primera descarga.
Los gritos y abrazos
inundaron el Laboratorio.
Después de este momento
de emociodn, el equipo

de trabajo se traslado6 al
Auditorio del Centro de
las Artes. A su llegada,
los recibi6 un mar de
aplausos.

Alex Ramirez, estudiante
del Colegio Cientifico
Costarricense, con sede
en el TEC, expreso: “Es
muy chiva, porque es

un gran avance para el
pais. Es una nueva fuente
de energia para Costa
Rica, y muy pocos paises
tiene la oportunidad de
tener este impresionante
dispositivo, como lo es el
Stellarator”.

“Uno de los efectos mas
importantes de estos
eventos es la ilusién

que se despierta en las
personas, sobre todo

en los jovenes, al saber
que la ingenieria es
importante; sembrarles
el suefo de que pueden
lograrlo, que vengan

al TEC y que estudien
carreras que le den
mucho aporte al pais. El
tico tiene mucho talento
y una gran cantidad de
recursos que se pueden
explotar”, destac6 Juan
Carlos Carvajal, director
del Centro de Vinculacién
del TEC.
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El ultimo laboratorio
de Ivan: jel orgulio del
TEC!

Su nombre dice “made

in Costa Rica”, pero

para nosotros dice
jorgullosamente TEC!

Y es que el Laboratorio
de Plasmas del TEC
logrd, el pasado miércoles
29 de junio, la primera
descarga de plasma de
alta temperatura en un
dispositivo unico en
Latinoamérica, llamado
Stellarator.

En el mundo, solo seis
paises cuentan con un
dispositivo de este tipo:
Estados Unidos, Australia,
Japén, Alemania, Espafia
y Costa Rica.

El principal objetivo

de esta investigacion es
convertir al plasma en
una fuente alternativa de
energia.

Este suefio, que hoy nos
llena de orgullo, naci6 en
el corazon del sancarlefio
Ivan Vargas, hace més de
seis afios, cuando fundo
el Laboratorio de Plasmas
del TEC.

Alvan la vida le ha
ensefiado que, sin esfuerzo
y dedicacion, es dificil
alcanzar nuestros anhelos.
“Las cosas que se obtienen
facil, se valoran poco. A
mi me ha costado mucho”,
asevera Vargas, de 43
afios, quien hoy cuenta su
historia.

El primer laboratorio
Ivan crecié en un

pueblo remoto llamado
Concepcion de la Palmera
en San Carlos. Es el
segundo hijo de don
Victor Vargas y dofa
Susana Blanco. En total
son cinco hermanos.
“Estudié en una escuela
unidocente. Solo habia
diez estudiantes. Incluso,
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llegué a escuchar (en
algiin momento) que

iban a cerrar la escuela
porque éramos muy
pocos. Recuerdo que la
maestra tenia una pequefia
biblioteca con tres estantes
con libros donados. Tres
de ellos eran de ciencia, y
en uno de ellos se hablaba
de fusidn nuclear”, senala.
Fue asi como, a los ocho
afios, inicio su fascinacion
por la ciencia. Se llevaba
los libros para la casa

y los estudiaba. “En

un cuaderno escribia
todas las preguntas que
me iban saliendo, y
dejaba espacios grandes,
porque estaba seguro

que iba a volver y las
contestarfa. Por ejemplo,
me preguntaba: ;qué pasa
cuando un protén choca
con un neutron?”, relata.
A los pocos meses hizo su
primer invento: “un carrito
impulsado por aire”, y

a los meses ya pensaba

en establecer su propio
laboratorio.

“Recolecté frascos de
veterinaria, tuberias,
soportes, y comencé a
hacer reacciones quimicas
en un cuartito que tenia
mi papa en la lecheria.
Doblé unas latas e hice
mis primeras prensas para
mi laboratorio de quimica.
Me sentia orgulloso”,
comenta.

A los nueve afios la
curiosidad por los
inventos y la investigacion
solo crecian.

“Me comenzaron a gustar
los cohetes espaciales.
Entonces dije: ;por qué no
hacer un cohete de fusién
nuclear? Un dia llegé una
seflora que ayudaba a mi
mamad y yo le dije: "Voy a
hacer un cohete de fusién
nuclear’, y le ensefi€ los
esquemas que

En el mundo, solo seis
paises cuentan con
un dispositivo de este
tipo: Estados Unidos,
Australia, Japon,
Alemania, Espaiia y
Costa Rica.

habia disefiado (ella solo
se me quedé viendo), pero
yo estaba seguro de que
tenia la solucién. Incluso,
iba a construir un cohete
quimico con tuberias”,
cuenta mientras rie.

Antes de los doce afios,
era claro para sus padres:
Ivan amaba la ciencia.

El segundo laboratorio
Llegé su etapa de
secundaria. Debia caminar
tres kilémetros para tomar
un camidn que tardaba una
hora para llegar al Colegio
Técnico Agropecuario de
Aguas Zarcas.

En segundo afio de
colegio, en 1987, cred

el Club Cientifico. El y

su equipo participaron

en la III Feria Nacional

de Ciencia y Tecnologia,
donde ganaron el primer
lugar con puntacién
perfecta.

“Tuvimos la suerte de que
Alemania habia hecho

una donacién de equipo
cientifico. El colegio tenia
un laboratorio de quimica
totalmente nuevo, jy no lo
usaban! Fuimos a sacar los
equipos nuevos... y nadie
los habia tocado. Si yo
tenfa mi propio laboratorio
quimico rustico, ese era lo
maximo”, sefala.
Terminado sus estudios
ingresé a la Universidad

de Costa Rica a estudiar
fisica, pero su padre solo
le pudo pagar los dos
primeros afos. Por ello,
se vio obligado a dar
clases de matemadticas en
academias de bachillerato.
Recuerda esta etapa
como un periodo muy
largo: “Yo llegué a
pensar que nunca iba a
terminar la universidad.
De verdad que me costd
mucho, hasta que logré
graduarme. Incluso,

un compaiiero llegé a
decirme que nunca iba a
convertirme en doctor”.

El tercer laboratorio

A los dos afios de
graduado de la
Universidad, Ivan ingresa
al Tecnolégico, con una
idea clara: “tengo que
realizar un doctorado

y regresar a poner un
laboratorio”. De esta
manera, busco una beca
para estudiar en Espafia

y obtener su grado de
maestria, asi como el
doctorado en Fisica de
Plasma y Fusién Nuclear
en la Universidad
Complutense de Madrid.
En Espafia también

fue duro, pues hubo un
periodo en el cual no
conto con beca para
pagar sus estudios. De
nuevo tuvo que ganarse
la vida, en esta ocasion
realizando presentaciones
de fisica recreativa, por las
cuales le pagaban, hasta
que logré una beca del
Ministerio de Educacién
de Espana. Fue en esa
nacién donde se apasion6
por el Stellarator y sond
con crear uno para Costa
Rica.

Asi es como el dltimo
laboratorio de Ivan, hasta
el momento, se convirtié
en el orgullo del TEC.
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Se les invita a visitar nuestra red social.

El Registro de Derechos de Autor ace boo
y Conexos informa que realiza

actividades de capacitaciéon

gratuitas durante todo el ano, Como mecanismo de difusién, se pretende utilizar

sobre: los medios digitales, los cuales permitirin mantener
una comunicacion activa e interactiva con los nifos,

“Conceptos basicos en materia de derechos de au- jovenes y educadores. ‘e

tor y conexos-Decreto 37549-JP-Procedimiento de Internet se ha conv_ert1g1c/> en uno de los principales

inscripcion”. Esta capacitacion es abierta a cual- medios de comunicacién masiva, y el Registro

quier publico interesado. Se efectiia en las instala- Nacional quiere aprovecharlo.

ciones del Registro Nacional, de forma trimestral,
desde el 2011. Tiene una duracion de dos horas.
Puede reservar sus espacios al teléfono 2202-0881

o al correo electronico secretariada@rnp.go.cr .
Debe brindar su nombre completo, identificacion,
teléfono, correo electronico donde se le pueda
localizar.

Fechas: Jueves 6 de abril de 2017
Jueves 8 de junio de 2017 ° 8 y
Jueves 10 de agosto de 2017 s? %« i Us
Jueves 5 de octubre de 2017 3
Jueves 7 de diciembre de 2017

Horario: Registro: 9:15 a.m.
Inicio: 9:45 a.m.
Pausa: 10:45 a 10:55 a.m.
Termina: 12:00 m.d.
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al siguiente correo electrdnico: caticr@rnp.go.cr.
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comunicar al teléfono Sé el primero en escribir una opinion
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Algunas otras
actividades
realizadas durante
el 2016:

Talleres sobre gestion colectiva

Proyecto Mis Creaciones Valen

Taller implementacion de este tratado

Otras actividades
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« En octubre, ACAM-REGISTRO NACIONAL lle-
varon a cabo en forma conjunta el primero de seis
talleres sobre el tema de entidades de gestion colectiva,
dirigido a funcionarios del area de patentes y al depar-
tamento legal de las municipalidades. El objetivo fue
brindar conocimiento en la materia de derechos de
autor y derechos conexos, con especial énfasis en las
entidades de gestion colectiva, considerando el rol que
estos entes cumplen en materia de tutela efectiva de los
derechos de autor y derechos conexos.

« El Registro de Derecho de Autor y Derechos Cone-
xos (RDADC) forma parte activa del Proyecto Mis
Creaciones Valen, el cual tiene una nota aparte en esta
publicacion.

« El RDADC ha realizado esfuerzos para ir dando a co-
nocer el Tratado de Marruecos. Con el apoyo de la se-
gunda vicepresidenta de la Republica, el 6 de setiembre
se efectud un taller dirigido a los miembros del equipo
de trabajo nacional involucrados en la implementacién
de este tratado.

« Otras actividades de capacitacion:

- La Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual
(OMPI) y el Registro Nacional organizaron el Curso
Especializado en Derecho de Autor y Derechos Cone-
xos para Paises de América Latina, impartido en Costa
Rica del 16 al 20 de mayo.

- El RDADC particip6 en el Taller Subregional para
Tomadores de Decisiones y en el Taller Subregional
sobre Derecho de Autor y Derechos Conexos, llevados
a cabo del 25 al 27 de octubre, en Guatemala.



Informe

Actividades
realizadas por

ACOPI

durante el 2016:

Por Luis Jiménez y Sylvia Alvarado

o La Universidad Carlos Tercero,

de Madrid, brindé una beca parcial
para nuestros socios, en la matricu-
la de la Especialidad de Propiedad
Intelectual. 17 de febrero de 2016.

« ACOPI obtiene beca de la OMPI
en los cursos avanzados en linea
OMPI. 18 de febrero de 2016.

« ACOPI divulga la Feria de Cien-
cia e Innovacién organizada por
MICITT. 29 de febrero de 2016.

o ACOPI comunica la invitacion del
TEC al Encuentro de Investigacion
y Extension y Conocimiento para
Innovar. 9 de marzo de 2016.

« Registro Nacional invitd, a tra-
vés de ACOPI, a sus socios y a los
miembros de la CIPPI para celebrar
el Dia Mundial de la Propiedad In-
telectual, con charlas de expertos en
el area digital. 9 de abril de 2016.

o ACOPI compartié la charla de
Proinnova: “El rol de la PI en la
transferencia del conocimiento
generado en las universidades y
centros de investigacion de Cuba”
27 de abril de 2016.

« El Tribunal Registral Administra-
tivo, socio de ACOPI, brindé quin-
ce cupos para nuestros socios en el
taller Patentamiento en Biotecnolo-
gia. Desafios en Segunda Instancia,
impartido por expertos chilenos. 9
de mayo del 2016.

« EL Registro Nacional y la OMPI
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brindaron a ACOPI cinco cupos en
el Curso Especializado de la OMPI
en Derecho de Autor y Derechos
Conexos para Paises de América
Latina. San José, 16 al 20 de mayo
de 2016.

« La OMPI], a través de ACOPI,
brinda a la Escuela Judicial un cupo
para el XV Seminario Regional so-
bre Propiedad para Jueces y Fiscales
de América Latina. Brasil, 23 al 25
de mayo de 2016.

« La OMPI], a través de ACOPI,
ofrece una beca parcial, conjunta-
mente con el Ministerio de Ciencia
y Tecnologia de la Republica Popu-
lar de China y el Shanghai Co-Way
International Technology Transfer
Center, para asistir al “Ecuador

and Latin American Countries
Workshop on Business Incubator
Planning, Construction and Admi-
nistration”, en Shanghai, China. 14
al 18 de agosto de 2016.

» ACOPI divulga el II Foro de Valor
Agregado de Productos Locales
para el Desarrollo Rural, realizado
por nuestro socio Proinnova, UCR,
el 27 de mayo de 2016.

« ACOPI obtiene un descuento

del 25 % para nuestros socios en el
Seminario UNA-CADENAGRO
“Innovacion y gestion exitosa de
sellos de calidad en productos agro-
alimentarios y artesanales. 21y 22

de junio de 2016.

« En un esfuerzo conjunto entre la
Direccién General del Registro Na-
cional, la Escuela Judicial y ACOPI,
se participd en el proyecto de coo-
peracion en materia de formacion
profesional en PI que promueve el
Comité de Desarrollo y Propiedad
Intelectual de OMP], dirigido a

la formacion de jueces (Ver nota
aparte).

o Curso Basico en P PROINNO-
VA/UCR, modalidad e-learning,

1 de setiembre, 65 horas virtuales.
Precio: $150. A los socios de ACO-
PI se les aplica un 30 % de descuen-
to.

o La Gestion Colectiva de los De-
rechos Intelectuales de la Musica, 7
de setiembre de 2016. Cinco cupos.
Organizado por la APPICR. Gra-
tuito.

» Programa Piloto OMPI/SIECA de
formacion de formadores en ges-
tion de activos de PI, Guatemala, 17
al 21 de octubre de 2016, dirigido

a encargados de pymes. Dos cupos
financiados por OMPI: uno de la
Direccion General de Pequena y
Mediana Empresa, MEIC, y otro
del jefe de Innovacién del MICITT.
« Revision y contrapropuesta para
la implementacién del Convenio
OMPI-ACOPI. Octubre de 2016.



Entrevista

“El reto es lograr que
las personas entiendan
el valor de proteger y
respetar la propiedad
intelectual”

Victor Barrantes
Viceministro de Paz

¢ Cual es su funcion
como coordinador

y miembro de la Co-
misién de Enlace In-
terinstitucional para
la Proteccion de la
Propiedad Intelectual
(CIPPI)?

Esta labor la comparto
con el sefior Luis Jiménez
Sancho, Director General
del Registro Nacional, en
representacion del Mi-
nisterio de Justicia, que
preside la Comision.

Nos corresponde coor-
dinar la convocatoria

a sesiones ordinarias

y extraordinarias de la
Comision, preparar la
agenda de cada sesion,
asi como las actas con los
temas tratados y acuerdos
alcanzados, la comunica-
cion de acuerdos, llevar
el libro de actas legaliza-
do, archivo y tramite de
correspondencia y demas
gestiones necesarias para
la ejecucion de los acuer-
dos. Para todo esto, con-
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Por Rose Marie Thomas

tamos con la ayuda de la
secretaria de la Comision.
De igual manera, por ser
un miembro més de la
Comision de CIPPI, debo
cumplir el numeral 5 del
Decreto que crea la Co-
mision, a saber:

* Realizar recomenda-
ciones y establecer me-
canismos de cooperacioén
interinstitucional.

* Colaborar con los demds
miembros en el planea-
miento de acciones y ac-
tividades que promuevan
la PI. Precisamente, el
Registro Nacional, de-
pendencia de Justicia, ha
trabajado fuertemente en
campaiias de difusion de
la propiedad intelectual
(PD).

Una muestra del espiritu
de cooperacion entre los
miembros de la Comisién
es un acuerdo reciente
mediante el cual el Re-
gistro Nacional, como
titular de los derechos

de autor de unos fasci-

culos de PI, autorizo a
los demds miembros de
la CIPPI a utilizarlos en
forma gratuita como par-
te del esfuerzo conjunto
en el tema de crear una
cultura. Se espera que ese
esfuerzo tenga un efecto
multiplicador y permita a
la Comisién alcanzar los
objetivos planteados en
su creacion.

* Intercambiar infor-
macion sobre temas
sustantivos relacionados
con la PI, que afectan a
algunos de los sectores,
tanto del sector publico
como del privado. Aqui
aprovecho para comentar-
les que, si bien es cierto la
CIPPI esté integrada por
el sector publico, también
tenemos la opcion de in-
vitar y convocar al sector
privado, cuando asi se
requiera, con la finalidad
de lograr acuerdos que
contribuyan a obtener un
mejor resultado de los
esfuerzos que se realizan

en la proteccion de la PI
(art. 4).

* Podemos hacer
recomendaciones al Poder
Ejecutivo, por iniciativa
de la Comision, o bien,

a solicitud de los jerar-
cas de otros 6rganos o
instituciones del Poder
Ejecutivo, sobre reformas
a la legislacion vigente

o temas generales de PI.
Estas recomendaciones
no tienen cardcter vincu-
lante.

* Quizas la labor més im-
portante de la CIPPI, a mi
parecer uno de los orga-
nos mds importantes en el
pais en materia de PI, es
su integracion. Tenemos
representado al sector
publico en una sola mesa,
donde existe un didlogo

y cooperacidn permanen-
te entre nosotros, y solo
lograr esto, que no existe
en otros paises, es un €xi-
to. Ademas, somos una
instancia que mantiene
apertura con el sector
privado.
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¢Cuales son los proyec-
tos principales en los
cuales centra su aten-
cion en el tema de la
propiedad intelectual?
En primera instancia, El
Ministerio de Justicia,

en trabajo conjunto con

la OMPI, se ocupé de
formular una Estrategia
Nacional de Propiedad
Intelectual. Contamos
con ella desde abril del
2012, disefiada con la
participacion de todos los
sectores. La ENPI ha sido
una excelente herramienta
para la CIPPI. Traz6 un
objetivo general para el
pais, asi como las lineas
de accidn, con indicadores
especificos, en los cuales
estan las instituciones que
conforman la CIPPI como
instituciones estratégicas.
Cuando me integré a la
Comisién en enero de este
afio, ya Luis Jiménez ha-
bia preparado el camino

y habia trabajado con los
nuevos representantes de
la Comisién, poniéndoles
al dia con los anteceden-
tes. Encontré un grupo
muy bien integrado y
empoderado con el tema
y la estrategia nacional de
PI. Asi que, desde un ini-
cio, mi labor fue impulsar
una revision al plan de
trabajo de la Comision,
con la finalidad de actua-
lizarlo y poder conocer en
qué punto se encontraba
cada institucion en el
cumplimiento de los ob-
jetivos trazados, es decir,
bésicamente conocer los
avances y, conjuntamente,
determinar un tiempo de
implementacién. En tér-
minos generales, se han
dado grandes avances por
parte de cada uno de los
miembros. Ya tenemos
esta informacién en un
solo documento y
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estamos trabajando en su
cumplimiento.
Actualmente contamos
con lo siguiente:

* Un plan de trabajo ac-
tualizado, constituido por
once temas de interés, con
una instituciéon o miem-
bro encargado o gerente
de proyecto. Contiene
objetivos especificos, se-
nala cudl es el equipo de
trabajo que dard apoyo

al desarrollo del tema, la
fecha de cumplimiento y
el estado actual o avance
del tema.

e La Subcomision de
Derechos de Autor y Co-
nexos, la cual analizara

el tema de las reservas a
la normativa de tratados
internacionales (art. 12 de
la Convencion de Roma,
art. 15.1 del WPPT), asi
como el conocimiento y
andlisis de los decretos
ejecutivos 3536-MP del
19 de octubre del 2009 y
36014-MP-COMEX-] del
3 de mayo del 2010. Rin-
di6 su informe en mayo de
este afio, el cual se aprobd
en la sesidn de ese mismo
mes. Por el interés del Po-
der Ejecutivo en el tema,
se traslado a la seiora
ministra de Justicia, para
brindar respuesta al Mi-
nisterio de la Presidencia.

¢ L.a Subcomision, nom-
brada este afio, que traba-
ja una reforma a la Ley de
Procedimientos de Ob-
servancia de Derechos de
Propiedad Intelectual y

la redaccion de un Regla-
mento operativo para ese
texto legal. En este senti-
do, debemos entender que
en forma responsable no
podemos tener un texto
de la noche a la mafiana.
Lo importante es que se
estd trabajando en ello.

Comeéntenos sobre los
proyectos conjuntos
que se desarrollaran
con la Academia de
Propiedad Intelectual
(ACOPI).

Una de las funciones
atribuidas a la CIPPI el
decreto es promover acti-
vidades de capacitacion y
difusion de la propiedad
intelectual en colabora-
cién con el sector priva-
do. La Comisién no pue-
de efectuar por si misma
estas actividades. Por este
motivo, del seno de la
CIPPI nacié el consorcio
Academia Costarricense
de Propiedad Intelectual,
que integra no solo al
sector publico, sino tam-
bién al sector privado y
académico, adscrita y pre-

sidida por el Ministerio
de Justicia; y la CIPPI,
coordinada por la Junta
Administrativa del Re-
gistro Nacional, sin per-
juicio de las actividades
individuales que realiza
cada institucion, publica o
privada, en el ejercicio de
sus funciones propias.
La Academia tiene una
labor muy particular, por
cuanto le corresponde
identificar las necesida-
des de capacitacién en

el &mbito nacional y su
actualizacion, tan nece-
saria ahora con la globa-
lizacion, donde el cono-
cimiento juega un papel
primordial. No es ajeno
para ninguno de nosotros
el avance a pasos agigan-
tados de la tecnologia, lo
cual suscita nuevos retos
en el tema de la protec-
cién de la PI. Todos de-
bemos actualizarnos para
enfrentarlos de la mejor
forma.

La Academia tiene su
programa de capacitacion
destinado a satisfacer esas
necesidades. Posibilita el
intercambio de recursos
entre sus socios. Desde el
Ministerio de Justicia y la
Junta Administrativa del
Registro, se apoyan los
proyectos de la Academia.
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¢Cual es su opinién
acerca del estado de la
propiedad intelectual
en Costa Rica? ¢En
qué aspectos tenemos
fortalezas y en cuales
debilidades?

Costa Rica cuenta con
una legislacion moderna y
adaptada a los estandares
internacionales de protec-
cidén de la propiedad inte-
lectual. Adicionalmente,
cuenta con instituciones
sOlidas para asegurar su
promocion, difusion y
proteccion, tales como los
Registros de Derechos de
Autor y Propiedad Indus-
trial, el Tribunal Registral
Administrativo y los Tri-
bunales de Justicia.
Desde nuestro punto de
vista, tenemos el reto de
lograr que las personas
entiendan el valor de
proteger y respetar la pro-
piedad intelectual. Para
ello, el Registro Nacional
ha disefiado una serie

de campaiias de cultura

y respecto a la PI. Otro
reto radica en conseguir
que las empresas realicen
innovacidén y vean la pro-
piedad intelectual como
un pilar de su crecimien-
to. Finalmente, un reto
constante de cualquier
administracion es imple-
mentar sus politicas pu-
blicas de tal manera que
se mantenga un balance
entre la proteccion de los
derechos de propiedad
intelectual y los derechos
de los usuarios.

¢, Como vislumbra us-
ted, en un futuro cerca-
no, el tema de la pro-
piedad intelectual en
nuestro pais?

Existe mucho interés en
el tema en el sector aca-
démico. Una muestra de
ello son las oficinas de PI
sobre innovacion y trans-
ferencia tecnoldgica que
tienen nuestras univer-
sidades publicas: UCR,
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UNA, TEC, que, conjun-
tamente con los esfuerzos
académicos privados,
permiten que Costa Rica
se empodere en el &mbito
regional con gran lideraz-
go.

Respecto al sector pro-
ductivo, a corto y media-
no plazo veo la propiedad
intelectual ocupando un
papel cada vez mas im-
portante en las estrategias
de las empresas innova-
doras de nuestro pais, sin
dejar a un lado el trabajo
con las pequefias empre-
sas 0 pymes, que realiza
no solo el Registro, sino
también el MEIC y el MI-
CITT.

La ENPI ha sido
una excelente

herramienta para
la CIPPI.

Comente acerca de las
principales politicas na-
cionales en el tema de
la propiedad intelectual.
Fuimos el primer pais de
la region en contar con
una Estrategia Nacional
de PI. Se ha delegado en
la CIPPI el seguimiento

y verificacién del cum-
plimiento de la Estrategia
Nacional, bajo el lide-
razgo del Ministerio de
Justicia. Ha sido clave la
coordinacion de la Comi-
sién para implementar las
politicas publicas en PI,
lo que a la postre nos per-
mitird contar con un Esta-
do mucho mas articulado
en este tema.

Puedo referirme, mas que
a las politicas de otras
instituciones, a las poli-
ticas prioritarias para la
Comision. Para ello, le
comparto el plan de traba-
jo, el cual se basa en doce
ejes prioritarios para la
Comision.

Anexo
1. Decreto de conformacién de la CIPPI
2. Plan de trabajo de la CIPPI
1. Innovacion, proteccion y gestion de la PI
2. Capacitacion a nivel interinstitucional e inter-
sectorial y promocién de una cultura de respecto a

los derechos de propiedad intelectual

3. Normativa vigente en materia de derechos de
propiedad intelectual

4. Propiedad intelectual y produccién cultural

5. Observancia de los derechos de propiedad inte-
lectual

5.1. Medidas en frontera

5.2. Estadisticas en propiedad intelectual

5.3. Manual para perseguir los delitos de propie-
dad intelectual

5.4. Mejorar la colaboracion con otras autoridades
y poner a disposicién herramientas para la obser-
vancia de los derechos de propiedad intelectual
5.5. Medidas provisionales administrativas

5.6. Software en el Gobierno

5.7. Consumidor y observancia de la propiedad
intelectual

6. Indicaciones geogréficas

7. Recursos genéticos de la biodiversidad y cono-
cimientos tradicionales

8. Derechos de propiedad intelectual, sistemas
electrénicos y en linea

9. Propiedad intelectual y competitividad

10. Acceso de las personas con discapacidad a los
bienes protegidos por derechos de autor

11. Opciones de financiamiento y otras formas de
apoyo a la innovacién y la gestion de la propiedad
intelectual

12. Cooperacion (transversal)



Signos distintivos: p
una poderosa pero desapercibid
herramienta para la valorizaci
cultural y comercial del patrim
agroalimentario y artesanal

costarricense

1. Introduccién a la
proteccidn juridica
de productos con
cualidades distintivas

Empecemos por

una afirmacién que
describe un fendmeno
incuestionable, hoy mas
vigente que nunca: “...
en diferentes partes del
mundo, generaciones de
personas han construido
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una identidad local,

han desarrollado

un saber hacer, han
producido productos
alimenticios tipicos y
un paisaje determinado
que caracteriza la
interaccidn entre los
recursos naturales y los
sistemas de produccidn.
Hoy este vinculo entre
un producto, un lugar y
una poblacion representa

no sélo un patrimonio
que debe conservarse,
sino también un valor
de mercado, ya que los
consumidores muestran
cada vez maés interés

en la calidad vinculada
al origen geogréfico,

las tradiciones y la
tipicidad. Habida cuenta
de sus posibles efectos
positivos en el desarrollo
rural y la conservacién

de la biodiversidad...”
(Vandecandelaere et al.,
2010).

En particular, con
respecto a los productos
artesanales, Caracedo
(2001) afirma: “Casi
asombra pensar que justo
en este momento de la
historia de la humanidad,
cuando la industria esta
mads capacitada que nunca
para satisfacer las mas
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altas y sofisticadas
exigencias de consumo,
la sociedad moderna
demande, cada vez con
mayor fuerza objetos
artesanales...”. “...1a
artesania es portadora,
entre otros, de valores
que expresan identidad
cultural...”; “...lo

que en este mundo se
pretende estandarizar
seglin un Unico modelo
sociocultural es, de

por si, acreedor de la

mayor proteccion. Esa
proteccion, que para ser
efectiva debe transitar
necesariamente por el
ordenamiento juridico
nacional e internacional,
encuentra su idoneidad
en las normas de la
Propiedad Intelectual”.
En efecto, la propiedad
intelectual constituye

el marco legal para la
proteccion juridica de
estos productos normados
mediante instrumentos

Figura 1. Propiedad intelectual y signos distintivos

Fuente: elaboracion del autor

de ambito nacional e
internacional. De este
modo, el signo distintivo,
entendido como un
“stmbolo o medio grafico
o material que permita
distinguir los productos
elaborados por una
persona fisica o juridica
de los de otra, en razén
de sus caracteristicas o
cualidades distintivas”
(Ley de Marcas y Otros
Signos Distintivos, Ley
7978 del 6 de enero de

2000 y su Reglamento de
febrero de 2000) agrupa
las distintas categorias
de proteccion, las cuales
deberan aplicarse segin
cualidades particulares
de los productos y de
variables de caricter
social, econdmico e
histdrico-cultural. En

la siguiente figura, se
observa su ubicacion en
el marco de la propiedad
intelectual.

Propiedad Intelectual

“Propiedad

distintivas.

...toda creacion del intelecto

2Cio

I

humano

cimientos aue

Industrial
Derechos de
« Patentes Autor
* Marcas
* Marcas colectivas *Obras artisticas
* Marcas de * Obras literarias
\ Certificacién
. *IG /DO
Signos Distintivos: simbolo o medio grifico o material que permita distinguir los productos
elaborados por una persona fisica o juridica de los de otra, en razon de sus caracteristicas o cualidades

La indicacién geografica
(IG), la denominacion

de origen (DO) y las
marcas colectivas y de
certificacion se pueden
utilizar en productos
agroalimentarios y
artesanales. La naturaleza
de los signos distintivos
(a excepcion de la marca
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comercial) permitird la
proteccion juridica de
productos que retinan, con
mayor o menor intensidad,
cualidades distintivas
propias de su proceso de
produccién y/o fabricacion
y de la presencia de
atributos diferenciales.

Por otro lado, las

expresiones de naturaleza
estética propias de ciertos
productos artesanales
tradicionales se podrian
proteger también con otras
figuras de la propiedad
intelectual.

Aunque no es nuestro
objetivo aqui explicar
exhaustivamente las

caracteristicas de cada
una de estas figuras, pues
una abundante literatura
ya lo hace, si conviene
esquematizar los signos
distintivos que discurren
en nuestro andlisis y
descripcion, lo cual se
muestra en la siguiente
figura.
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Asimismo, es preciso de calidad” se puede y Goémez 2001), pero un sello, a efecto de

mostrar la relacién

entre los ambitos de
diferenciacion que
permiten los signos
distintivos en cuanto

al concepto de sello de
calidad, entendido como la
imagen visual que denota
una cualidad distintiva
(de producto o proceso)
normalizada (figura 3).
En este sentido, un “sello
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considerar como un
“contrato de confianza”
entre productor y
consumidor, pertinente
solo cuando el consumidor
le reconoce un valor. Por
ello, es importante la
credibilidad que los signos
ofrezcan al consumidor, lo
cual se busca en muchas
ocasiones a través de un
refrendo oficial (Caldentey

igualmente mediante una
accion privada.

En consecuencia,

los efectos benéficos

de la diferenciacion

de productos solo se
materializan en la medida
en que se aseguran sus
oportunidades de acceso
a los mercados. Para esto,
se deben identificar esas
cualidades, mediante

crear las condiciones

que posibiliten a los
consumidores identificar
y escoger los productos
basandose en sus
caracteristicas especificas.
Asi, la eleccion del
consumidor podrd tener un
efecto de “premio” para
esos productos y generar
una suerte de fidelidad en
el consumo.
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Figura 3. Relacion entre los ambitos de diferenciacion,

signo distintivo y sello de calidad

Fuente: elaboracion del autor

Garantia , eleccion y
confianza al consumidor

Uso voluntario ]

Producto Signos distintivos Sell
diferenciado e o
|| Origen geogrifico - Denoml‘nacson de
origen
J
&2 2 |
| @ | Marca de | [
Método Certificacion
___| Caracteristicas del || Marca
producto Colectiva
.

Creado, promovido,
respaldado por el Estado o
J por iniciativa privada

2. Las dimensiones

de los productos
originarios y
tradicionales

El concepto de

territorio, aplicado a

las denominaciones de
origen, se refiere a las
condiciones del drea
geogriéfica, estrictamente
definida, en que se
produce o transforma un
producto. Abarca factores
de clima, naturaleza del
suelo, flora, variedades
de plantas cultivadas,
animales, y otros, que

en conjunto contribuyen
a dar propiedades
originales e individualidad
o especificidad a un
producto (Couillerot,
2000).

Referido a los factores
biofisicos, la tradicion
francesa ha utilizado el
concepto de “terroir”
(para el cual no existe

un sinénimo aceptado

en castellano, aunque a
veces se menciona como
terrufio). Este término, que
en su concepcion original
aludia a la produccién

y fabricacion de vinos,
designa la asociacion entre
“una tierra, un suelo y un
microclima particulares
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que otorgan al vino un
caracter singular”. Es
decir, el “terroir” no es
solo una porcion de tierra,
sino una interaccion de
multiples elementos, que
se explica en una triple
dimension: la propia
composicién del suelo,

la orografia del terreno y
el microclima en el cual
se encuentra la planta.
Todos ellos, con sus
multiples combinaciones,
conforman y tipifican un
entorno tnico donde se
desarrolla la cepa (De
Sedio y Vegas, 2001).
Sin embargo, los factores
biofisicos no son
suficientes para relevar
una indicacién geografica
0 denominacion de
origen e, incluso, una
marca colectiva o de
certificacién (que no
exigen la demostracién
de un anclaje y origen
geogréfico) cuando estas
son formuladas aludiendo
a vinculos territoriales
directos (zona de
produccién, procedencia
de las materias primas,
ubicacién de los actores
economicos, factores
locales asociados a
conocimientos técnicos o

cualidades de producto,
etc.). Los factores
humanos, como el talento
y la imaginacién de las
personas expresados

en la tradicion, es

decir, en el conjunto de
précticas, enriquecidas
por la experiencia y
transmitidas de generacion
en generacion y que
incorporan los conceptos
de costumbres locales

y el saber-cémo, son
elementos centrales en
esta construccion. De

este modo, la tradicion
estd ligada al territorio de
produccioén y a la historia
de un producto, y termina
estableciendo las técnicas
y métodos tradicionales
de fabricacion (Couillerot,
2000).

El sentido comun tiende a
pensar que la tradicion es
sinénimo de inmovilidad
e inercia. No obstante,
como indica la etimologia
del término, la tradicion
tiene mucho que ver con
la transmision activa 'y

la lectura selectiva del
pasado; es el vector que
se elige conservar como
operativo, significativo
dentro de una cultura. La
tradicion hace referencia

“a una cierta profundidad
histérica e implica una
plusvalia cualitativa
ligada a la continuidad

o la duracidn, a la
permanencia” (Bérard y
Marchenay, 1996). Esto no
necesariamente entra en
conflicto con los procesos
de innovacion, en tanto se
mantenga una proporcion
razonable de elementos
histéricos o culturales de
enlace con la tradicion.
Entonces, el origen de un
producto abarca el lugar
de produccion, la historia
y los procedimientos
técnicos comunes a un
grupo dado de productores
y que constituyen un

todo coherente dentro de
un determinado marco
cultural.

Boyazoglu (2002)
considera que,
fundamentalmente, los
productos alimenticios
originales reflejan el
desarrollo de los sistemas
rurales de produccion
local. A través de siglos
de tradicion, tales
productos han sido
influenciados por la
diversidad y especificidad
del ambiente, por la
biodiversidad genética,
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por las caracteristicas
territoriales y por las
précticas de manejo
prevalecientes. En el
caso de los productos
procesados, también han
desempenado un papel
los insumos e influencias
humanos, junto con las
inovaciones técnicas. Los
ritmos de vida estacional
han forjado la mayoria de
estos productos.

Estas relaciones han
dado origen al concepto
de “producto tipico”,
entendido como

un producto ligado
espacialmente a un
territorio y culturalmente
a unas costumbres o
modos, con un minimo
de asentamiento temporal
y debiendo poseer

unas caracteristicas
cualitativas particulares
que lo diferencien de
otros productos. Esta
diferenciacion cualitativa
busca valorar lo local
frente a lo global, lo
rural frente a lo urbano,
lo endégeno frente a lo
exdgeno, lo personal
frente a lo anénimo,

lo artesano frente a lo
industrial, todo esto

en su triple dimensién
geogréfica, histdrica y
cultural (Caldentey y
Gomez, 1996; Caldentey y
Goémez, 2001).

Por lo tanto, la
comprension y
explicacion del origen
de un producto y como
este se refleja en su
“cultura” es fundamental
en el concepto de
denominacion de origen,
el cual difiere del de
“procedencia”, en cuanto
a que este es referido

al lugar de produccioén,
sin un enlace particular
entre el producto y el
medio geografico donde
se produce (Couillerot,
2000). Sin embargo, el
“pasado” y la “tradicion”
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deben entenderse como
variables relativas en
términos de su periodo
historico, pues no
necesariamente deben

ser centenarios (por asi
decirlo). Por consiguiente,
la interpretacion de

estos conceptos difiere

de manera significativa
en funcion de la
intensidad de variables
multidimensionales

del territorio y, en
consecuencia, en su
relacién con los mérgenes
normativos que establecen
las DOy las IG, las
diferencias entre estas

y, mds aun, con las
condiciones y los criterios
que se enuncian para las
marcas colectivas y de
certificacion.

Estas relaciones
han dado origen
al concepto de
“producto tipico”,
entendido como
un producto ligado
espacialmente a un
territorio y cultural-
mente a unas cos-
tumbres o modos,
con un minimo de
asentamiento tem-
poral y debiendo
poseer unas carac-
teristicas cualitati-

vas particulares que

lo diferencien de
otros productos.

El territorio, por ello,
aporta diferenciacién en
sus tres dimensiones:

geografica, histdrica

y cultural, y
econdmicamente es
definido por el conjunto
de actividades y empresas
en él ubicadas. Este
aporte se puede resumir
de la siguiente manera
(Caldentey y Gomez,
1996; Caldentey y Gémez,
2001):

* Geograficamente, el
territorio condiciona

la produccién por sus
caracteristicas naturales
edafocliméticas, y este
condicionamiento es
mayor cuanto mds basico
sea el producto.

¢ Culturalmente, el
territorio aporta tipicidad
al ligar la produccién

y/o el consumo de un
producto a costumbres

0 representaciones
colectivas en torno a este.
¢ Histéricamente,

la tipicidad viene
representada por el
anclaje en el tiempo de
las practicas, métodos

0 conocimientos

sobre el producto
(anterioridad, continuidad,
permanencia).

La tipicidad, igualmente,
se define de acuerdo

con dos dimensiones: la
dimension vertical, que
liga las caracteristicas
originales y la
singularidad del producto
a su origen geografico; y
la dimension horizontal,
caracteristica de un
producto que, implicita

o explicitamente, lo
diferencia de otros
productos de la misma
familia (Caldentey y
Gomez, 1996).

Barjolle y Sylvander
(2000) resumen lo que
consideran los dos
acercamientos propuestos
para el concepto de
tipicidad: uno con un
significado horizontal, el
cual hace referencia a que
un producto “tipico” es

tanto especifico (diferente)
como Unico y, por lo tanto,
especifico a una region
dada (“tipico de...”); el
otro con un significado
vertical, que complementa
al anterior y enfatiza

los determinantes de la
tipicidad, es decir, la
combinacidn de factores
naturales y humanos en la
produccion y fabricacion.
Es asi como el concepto
de territorio, en su
capacidad para contribuir
a la especificidad de

un producto, involucra
tanto condiciones
naturales como factores
humanos, que forman

un cardcter particular

de una region. Algunos

de estos elementos son
faciles de evaluar o son

de por si conocidos (por
ejemplo, los aspectos
geoldgicos, climéticos y
fisico-quimicos); otros,
particularmente los rasgos
sociolégicos basados en el
conocimiento y en el saber
cémo, son mas dificiles de
definir. Ademds, como ya
se ha indicado, el grado
de la relacién entre el
producto y el territorio es
siempre variable.

De esta manera, existen
productos en los cuales

el vinculo es facilmente
reconocible, pues esta
determinado por una

raza o variedad vegetal
nativa de la region, o

que, con el tiempo ha
adquirido rasgos propios;
en otros, esta condicion
no ocurre, y mas bien es
el método de fabricacion
el que determina las
caracteristicas peculiares o
diferenciales del producto.
La siguiente figura ilustra
estas relaciones.

La argumentacion anterior
nos conduce a esta
pregunta: ;se impone,
entonces, la proteccion de
estos productos mediante
la propiedad intelectual?
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La importancia de esta
proteccion en sus diversos
ambitos esta demostrada,
tedrica y empiricamente,
de modo exhaustivo.
Barkin (2001) ya decia
que estos productos,
aunque representan un
profundo valor cultural

y un extraordinario valor
econdmico potencial
vinculado sobre todo

a territorios rurales,

se encuentran con un
contexto comercial que
dificulta su desarrollo,
debido en especial al
actual modelo econémico
de globalizacién, el cual
promueve el consumo

de bienes masivos,

no diferenciados. Por

eso, las tendencias de
rescate y valorizacion del
patrimonio rural estan
determinando nuevos
patrones y preferencias de
consumo, asociados a una
serie de factores relativos
al origen geogriéfico, a

3. Productos
costarricenses
susceptibles de ser
protegidos con estas
figuras

Veamos el patrimonio. En
Costa Rica, la herencia
agraria y el vinculo
cultural con el medio
rural han determinado un
consumo agroalimentario
caracterizado por un alto
grado de valorizacién

de los productos
tradicionales, sustentado
en una importante
cantidad de productos
tradicionales y de
manifestaciones culturales
asociadas a productos y
platos gastronémicos.

El patrimonio
agroalimentario y
gastrondmico nacional
estd compuesto por una
diversidad de productos
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formas de produccion
especificas y a cualidades
intrinsecas de los
productos.

De este enfoque se
desprenden al menos

tres principios o
fendmenos bésicos que
debemos observar y/o
comprobar: i) la existencia
de un patrimonio
agroalimentario y/o
cultural en un determinado
territorio, ii) los factores
que atentan contra este
patrimonio, como el
control del mercado

por bienes masivos
industrializados (imperios
agroalimentarios), y iii)

el cambio en los patrones
de consumo alimentario.
Por este motivo, vale la
pena plantear algunas
observaciones sobre estos
aspectos que estan en el
centro de la estrategia de
utilizacién de los signos
distintivos.

con caracteristicas
especificas otorgadas

por factores naturales,

o bien, de caracter
humano, expresados en
formas produccion y
procesamiento especificas
y tradicionales, y que han
logrado un reconocimiento
de ambito local, nacional
y, en algunos casos,
internacional (Granados,
2016).

Un estudio de percepciéon
de productos tradicionales
(Granados y Alvarez,
2007) identificd,
preliminarmente, una
cantidad importante

de productos agricolas

y alimenticios, que,

en opinion de los
consumidores consultados,
presentan, en mayor o
menor grado, cualidades
especificas y originarias.

Figura 4. Factores humanos y naturales vinculados a las cuali-
dades especificas de productos agroalimentarios y artesanales

Fuente: elaboracion del autor

Dimensiones presentes en
productos con vinculos
territoriales

Anclaje
Histdrico
cultural
Histaria y Tradicidn
de produccion yfo
fabricacion
lidentidad local o
regional)
{vinculacidn
harizontal)

Vinculo producte -Territerio
(vinculocidn vertical)

Anclaje Territorial

-..de dimensién lacal,
regional , nacional o
internacional
Fama o

reputacion

Especificidad
del producto

Por influencia de los
Factores del medo
fisico y humano
sobire sus cualidades

Se identificé un total de
127 productos agricolas
y alimenticios, 58 de los
cuales son primarios,

40 transformados y 29
elaborados, preparados o
platos. Los mads citados
fueron los siguientes:
bebidas (café, agua dulce
o tapa de dulce de caiia):
frutos frescos, secos o
cosidos (banano, mango,
mora, naranja, papaya,
cacao, pejibaye); quesos
(Turrialba, palmito o
arrollado, Bagaces,
Zarcero, Monteverde);
licores (guaro de cafia de
azucar, vino de coyol);
granos (frijol, arroz);
raices y tubérculos
(tiquisque, yuca, papa);
mieles (de abeja y de
carao); carnes y embutidos
(chorizo de Puriscal y de
Canas; chicharrones de

Aserri y de Turrdcares);
tallos comestibles (palmito
de pejibaye); azticar de
Juan Vifias; y conservas,
ademads de productos
preparados, como toronja
rellena, tamales caseros;
panes, rosquillas y
bizcochos; jaleas y cajetas;
tortillas caseras y platillos
como el “gallo pinto” y el
“rice and beans”.

Mas recientemente,
Granados et al. (2015),
del equipo CadenAgro,
concluyeron un estudio
para elaborar un
inventario de productos
agroalimentarios
tradicionales. “El objetivo
fue generar informacion
adecuada y organizada
del patrimonio de
productos tradicionales,
sus cualidades, ubicacion
geogréfica y el alcance
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de su dimensién
econdmica y cultural,
contribuyendo a la
reactivacion de las
costumbres y tradiciones
particulares en las

zonas rurales, que
promuevan el arraigo
cultural y el sentido de
pertenencia, a la vez que
se constituyan en factores
econdmicos capaces de
generar valor agregado
local y competitividad
territorial. El estudio
adquiere una condicion
especial al considerar
que en Costa Rica no

se han desarrollado

4. Sin embargo, la
amenaza se cierne
sobre nuestro
patrimonio

Esto parece quedar
suficientemente expuesto
por Granados (2016),
quien afirma que una
diversidad de factores
internos y externos estéa
teniendo un impacto
muy fuerte en la pérdida
de este patrimonio
agroalimentario. Uno de
los mas significativos

lo han constituido las
politicas y los procesos
de apertura comercial,
liberalizacion de

precios y reduccion del
aparato estatal, que,
unidos a las estrategias
gubernamentales que
priorizan la insercién en
el mercado internacional,
han modificado
significativamente la
estructura de produccion
y las posibilidades de
acceso a productos
tradicionales. Por un
lado, las oportunidades
de exportacién han
trasladado gran parte de
la produccién tradicional
hacia productos de
exportacion, y por

otro, la importacién de
productos agricolas ha
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procesos sistematicos

de identificacion

de productos que
representan tradiciones
agricolas, gastronémicas
y artesanales,

ligadas a procesos

de transformacién
autoctonos”.

El estudio documenté
mds de cincuenta
productos que cumplieron
los criterios de “producto
tradicional”, clasificados
en las siguientes
categorias (ver figura

5): agricola alimentario
para consumo directo:
naranja de Acosta,

desplazado gran parte
de la produccién agraria
tradicional.

Sobre este dltimo
aspecto, uno de los
ejemplos mds categdricos
ha sido el cultivo de
frijol, un producto
emblematico de la dieta
nacional, de produccién
tradicionalmente
autosuficiente hasta
hace algunas décadas,
cuyo consumo actual es
abastecido con producto
importado, sobre todo
de China y Nicaragua,
en promedio en un 75
%' (por fortuna, atin
sobreviven algunas
variedades y reductos
de produccion en zonas
rurales del pais).

Otro fendmeno
significativo ha sido

la modificacién

de las redes de
intermediacion y centros
de venta de productos
agroalimentarios.

En particular, los
supermercados

han ejercido una
influencia decisiva en
las transformaciones

en la agricultura y la
agroindustria. Hasta el
final de los afos setenta, la
mayoria del comercio

jocote de Aserri,

banano criollo, mango
criollo, mora del cerro;
agricola alimentario

para transformacion:
chiverre de Zarcero,
chayote de Ujarras,
pejibaye de Tucurrique,
castafias de Guépiles

y Orotina, frijol zona
norte, frijolillo regién
Brunca, maiz pujagua,
cacao de Talamanca,
semilla de marafién
(Orotina, San Matero y
Esparza), café (varias
zonas), tacaco, cebolla de
Santa Ana; alimentario
transformado y de origen

animal: toronja rellena
de Atenas, rosquillas y
tanelas de Guanacaste,
queso Turrialba, queso
ahogapollos de Tilaran,
queso palmito zona
norte, gallina huevos
verdes (Talamanca),
pimienta (zona norte y
atlantica), pez gaspar y
chorizo de pez gaspar de
Cafio Negro, sal marina
de Chomes; artesanias:
mascaras de Barva,
cerdmica chorotega,
mascaras y artesanias de
Boruca, artesania maleku.

Figura 5. Productos tradicionales de Costa Rica por categoria y
ubicacion geografica. Inventario de productos agroalimentarios
tradicionales de Costa Rica. CadenAgro

Fuente: Granados et al., 2015. Proyecto CadenAgro.

agricola ocurria en los
mercados centrales y
en tiendas pequeiias
familiares (pulperias).
A partir de este
momento empezo un
proceso de aparicién de
supermercados, en un
inicio de pequefia escala
y de capital doméstico
y, posteriormente, de

cadenas de supermercados
de mayores dimensiones

y de capital multinacional,
que controlan en la
actualidad gran parte

del comercio agrario

y capturan una mayor
parte del valor total de la
produccion.

Si bien es cierto este
fendmeno ha contribuido
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a mejorar la inocuidad

y la calidad de los
productos, a ofrecer una
alternativa mds formal

de mercado y a crear una
disciplina en el sector de
la produccién primaria

y la agroindustria, ha
provocado también un
importante desplazamiento
de muchos productores
tradicionales y la casi
desaparicion de las
antiguas rutas y sistemas
de venta y consumo de los
productos tradicionales, lo
cual resta oportunidades
de acceso al mercado a
los productores que no
lograron insertarse en
alguna de estas dindmicas
(Pomareda, 2005).

Estos fendmenos han
conformado, en términos
genéricos, dos grandes
sectores agrarios en

el pais, lo que para
muchos representa la
polarizacién del sector
agropecuario: por un

lado, el sector empresarial
exportador de productos
tradicionales (café y
banano principalmente)

y no tradicionales,
insertados en mercados

de mayor rentabilidad y
con mayores niveles de
tecnologia y calidad; y por
otro, el del sector de la
agricultura familiar, en su
mayoria con baja insercion
en mercados formales,
con bajos niveles de
tecnologia y de calidad,

y en general afectado por
un proceso sostenido de
desaparicion. El breve
andlisis precedente es
importante, por cuanto
muestra la vulnerabilidad
de una parte relevante de
los productos tradicionales
actuales, ya que el

sector familiar y parte

del sector empresarial
exportador tradicional
constituyen los principales
resguardos del patrimonio
agroalimentario que
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todavia conserva el pais
(Granados, 2016).

En cuanto a la proteccion
y valorizacién de los
productos artesanales,

el estado de situacion

es incluso mas débil, a
excepcion de algunas
iniciativas institucionales,
como las que realizan el
Ministerio de Economia,
Industria y Comercio

por la normalizacién y
creacion de un sello para
la artesania de Costa Rica,
y las del Ministerio de
Cultura y Juventud para
la proteccidn juridica de
artesanias de la cultura
indigena brunca.

5. La transformacién
en los patrones de
consumo

Una oportunidad
inapelable parece ser

que las preferencias de
consumo han iniciado una
transicion, principalmente
como una reaccion a la
dominancia de la oferta de
alimentos industrializados
en el contexto de la
apertura comercial,
dirigiéndose hacia
productos saludables,

de origen geografico,
artesanales, rurales y con
“sabor a campo”, incluso
producidos en el marco de
la ética social, ambiental
y laboral. Ya para 1990,

el profesor Galizzi, de

la Universidad Catdlica
de Milén, indicaba que,
cuando el consumidor
moderno compra un
alimento, compra en
realidad dos clases de
producto: el alimento
propiamente, generado por
la actividad agroindustrial,
adquirido para satisfacer
necesidades de origen
fisiologico (caracterizadas
por tener limites bien
definidos); y los bienes

y servicios incorporados
en él, demandados para
cubrir necesidades de tipo

psicocultural (para las
cuales no existe un limite
potencial).

Gutman (2003) coindice
con esta perspectiva, al
definir la calidad de un
producto agroalimentario
mediante tres acepciones:
como calidad sanitaria o
inocuidad (garantizada
por el Estado); como
calidad nutricional; y
como calidad definida
por atributos de valor
diferenciadores, por

sobre la inocuidad, que
distinguen a los productos
por caracteristicas
organolépticas y
composicionales,

por la satisfaccion de
tradiciones socioculturales
(denominacion de origen),
o de pautas culturales

y medioambientales
(agricultura orgénica);
por los servicios que
brinda a los consumidores
(conveniencia, cuarta
gama).

Por su parte, ODEPA
(2009), en relacién con

el vinculo y significados
asociados al consumo,
asevera: “Al hablar de
comida se gatillan en
todos los segmentos, una
serie de asociaciones

que revelan los ejes de
conexion con el consumo,
sus significados y los roles
que cumple en la vida de
las personas. Al respecto,
se destacan 3 ejes de
vinculacion: afectivo,
funcional y sensorial”. Lo
afectivo incluye variables
de placer, alegria,
disfrute, autoindulgencia,
gratificacion, compartir,
recuerdos, experiencias
significativas y
relevantes; lo sensorial,
de los olores, sabores,
consistencia, textura,
aspecto, percepciones
organolépticas; en lo
funcional, la satisfaccion
de necesidades bésicas

y cumplimiento del rol

nutricional. Como se
observa, los “sellos de
calidad” operan sobre las
dos primeras variables
enunciadas.

De este modo, de los
cuatro elementos basicos
que los productos

de calidad o con
cualidades distintivas
aportan al consumidor,

a saber: satisfaccion
(placer, saciedad,
identificacion...),
servicio (comodidad,
practicidad, ahorro de
tiempo...), seguridad
(inocuidad, resistencia,
fiabilidad...) y salud
(valor nutricional, dafios
en el organismo, aportes
complementarios...),

los “productos tipicos”
aportan, basicamente, los
relativos a satisfaccion,
mientras que pueden ser
neutrales en cuanto a

los otros tres elementos,
en el entendido de que

la inocuidad es una
condicién implicita en un
producto agroalimentario
(Caldentey y Gémez,
1996).

Estas interpretaciones
permiten entender la
existencia, sobrevivencia
y quizds revalorizacién
de los mercados de
nicho, aun en medio de
una abrumadora oferta
industrial alimentaria y
artesanal. Hace ya un par
de décadas, Ikerd (1997)
indicada que, en realidad,
todos los mercados

de consumidores son
mercados de nichos,
porque todos nosotros
tenemos de alguna
manera gustos y
preferencias diferentes.
Y agregaba que, en la
medida en que mas
consumidores llegan a
estar desencantados o
insatisfechos con los
alimentos industriales de
produccién masiva, se
aumentan las



A fondo

oportunidades para
llenar esos diversos
gustos individuales

y preferencias. Esta
tendencia, aunque

en crecimiento en
Latinoamérica, es
probablemente mas
acentuada en los paises
desarrollados con mayor
tradicién agroalimentaria
y capacidad de compra.

6. Las estrategias de
competitividad

Si hasta hace algunos
afios la capacidad de
posicionamiento y
competitividad en el
mercado estaba mas
predominantemente
determinada por el
precio de los productos
que por su calidad,
hoy la competitividad
alimentaria esta
siendo crecientemente
determinada por la
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Asi, la diferenciacion de
productos estd cobrando
una gran vigencia en el
contexto internacional,
por tratarse de una
estrategia de alto valor
en la promocion de

la competitividad

de productos
agroalimentarios y por su
potencial de desarrollo de
las economias regionales,

al favorecer el rescate y
valoracién del patrimonio
agroalimentario y
artesanal y la equidad

en la distribucién de los
beneficios comerciales.
También, promueve las
economias regionales y
su desarrollo cultural,
pues favorece la
distribucién equitativa de
los recursos; el rescate,

valoracién y proteccion
de recursos endégenos y
las tradiciones; refuerza
la identidad regional

y cultural, entre otros
beneficios. La siguiente
figura resume los
beneficios potenciales
asociados al desarrollo
de esta estrategia de
promocién (Granados,
2010).

la diferenciacion

Mercados

Fijacion de V. A.
local

Favorece
Equidad en
ingresos

Promocién de
accidn colectiva

Vinculacion con
Turismo Rural

especializados
Garantia y confianza a
consumidores

COMO puede beneficiar

Competitividad

Homogeneidad y Calidad del producto

Reconocimiento internacional

ECONOMICO

=

PRODUCTOS
DIFEREN-
CIADOS

Exclusividad de uso de nombre

Identidad
Territorial

Tradiciones y
conocimientos

Proteccion y
valorizaciéon
patrimonio
alimentario

presencia de atributos de
valor diferenciadores en
los productos y en los
procesos de produccion
y/o fabricacién.

En términos generales, se
exponen dos categorias de
productos desde el punto
de vista de los distintos
criterios asociados a su
calidad: productos de
“calidad comercial” y
productos de “calidad
diferenciada”. La primera
de ellas es entendida

como las “propiedades
y caracteristicas que
son consecuencia de
las exigencias previstas
en las disposiciones
obligatorias relativas a
las materias primas, a
los procedimientos y a
su composicion final,
que lo hacen idéneo
para su comercializacién
y consumo”. La
segunda se refiere a las
“caracteristicas de un
alimento especificas

y diferenciadoras
adicionales a las
obligatorias, consecuencia
del cumplimiento de
disposiciones de carécter
voluntario, relativas

al origen geogréfico,
procedimientos

de elaboracion y
caracteristicas fisico-
quimicas y organolépticas
finales” (Granados,
2010). La figura 7 ilustra
estos conceptos.
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A su vez, estas categorias
estdn asociadas a

las dos estrategias

de competitividad
comunmente aceptadas:
la competitividad
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CALIDAD OBIJETIVA
Atributos Instrinsecos

Explicitas
(ogligatorias)

Propiedades
! Fisicas
al producto
derivadas de su
(O Higiénica
Cuantificables o

v

CALIDAD COMERCIAL

Propiedades y caracteristicas que son
consecuencia de las disposiciones obligatorias
relativas a las materias primas, alos
procedimientos y a la composicion final, que lo
hacen idéneo para su comercializacion y

consumo.

Implicitas
(voluntarias)

CALIDAD SUBJETIVA
Atributos Extrinsecos

Imigenes
fuertemente
asocladas al
Estatus producto que no
son fisicamente

parte de este.

cuantificables

CALIDAD DIFERENCIADA
Caracteristicas especificas y diferenciadoras
adicionales a las obligatorias, consecuencia del
cumplimiento de disposiciones de caracter
voluntario, relativas al origen geografico,
procedimientos de elaboracion y caracteristicas
fisico-quimica y sensoriales finales

por costos (modelo
extensivo), basada

en una estrategia de
volumen y precios, altas
producciones y calidad
estdndar de los productos;

y la competitividad por
calidad (modelo selectivo
o de especialidad),
conformada por
productos de alta calidad
con atributos especificos

debidos a su origen,
proceso de produccién
y/o fabricacion. La figura
8 ilustra estos conceptos.

Competitividad por costos o por

- - - 7
diferenciacion
v Volumen y precio, fijado por
basada en oferta / demanda MERCADO
= rimpe ot et
de costos v Calidad Estandar
v Bajo Valor Agregado
Calidad Comercial
¥ Diferenciacion
basada en la ¥ Produccion limitada m
calidad ¥ Alta Calidad SELECTIVO
¥ Potencial de mayor precio “Modelo de especialidad”

v Mayor V.A.

Calidad Diferenciada
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El modelo extensivo

se caracteriza por una
participacion en los
mercados de productos
genéricos conocidos
como “commodities”,
cuyo precio es
establecido por las
relaciones de oferta/
demanda, y no tienen
capacidad de generar
valor agregado. En el
modelo de especialidad
ocurren las transacciones
de productos con valor
agregado, con precios
de mercado mads altos de

Figura 9. Competitividad potencial de los
productos diferenciados

Fuente: elaboracion del autor

7. Legislacion,
institucionalidad y
politicas nacionales
Hace menos de dos
décadas, muy pocos
paises latinoamericanos
disponian de legislacién
especifica sobre este
tema, y la legislacion
internacional no ofrecia
la cobertura que luego
estableci6 el ADPIC
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acuerdo con su calidad,
adquiridos por grupos de
consumidores diversos,
con motivaciones de
consumo asociadas a

las cualidades de los
productos y procesos.

En general, los productos
de calidad diferenciada
estan dirigidos a los
mercados de especialidad,
en la medida en que
estos presenten atributos
diferenciales vinculados
a variables que, por

su naturaleza, no les
permitirdn constituirse

en bienes masivos.

Esto es importante
destacarlo, pues, aunque
el concepto genérico de
producto diferenciado
pueda admitir una gran
diversidad de formas,
algunas de ellas son
potencialmente de
produccién masiva. Es
el caso de los productos
diferenciados por normas
ISO, buenas practicas

de produccidn, buenas
practicas de manufactura
(sistemas de gestion

de calidad, SGC),

trazabilidad e, incluso,
la produccién orgénica
(aunque esta ultima se
protege principalmente
mediante reglamentos
nacionales y no por
signos distintivos). Los
productos vinculados al
origen y a las tradiciones
(segtin el esquema de

la figura 2) susceptibles
de protegerse mediante
un signo distintivo no
sufrirén esta condicion.
La siguiente figura
muestra estas relaciones.

Legislacion
béasica

Sistemas de
Gestion

Trazabilidad

A
ey > " .
\\\\“‘6 Calidad agroalimentaria

-

Calidad y mercado

Mercado de consumidores

“Commodities”

Agric. Orglnica ‘
Comercio

usto

(Acuerdo sobre los
derechos de propiedad
intelectual relacionados
con el comercio, de la
Organizacién Mundial
del Comercio). Para

ese momento, el pais
habia logrado avances
significativos en

varios dmbitos, que lo
ubicaban en una posicién
relativamente adelantada.

Sin embargo, este proceso
no generd una plataforma
institucional y privada
suficiente para mantener y
evolucionar esta ventaja.
En el afio 2004, Costa
Rica ya tenfa adelantado
el estudio técnico para la
DO del queso Turrialba,
terminado en 2006. Esta
fue quizds una de las
primeras DO registradas

en Latinoamérica
sustentadas en una
exhaustiva investigacion
cientifica (Granados

y Alvarez, 2012);
posteriormente se
convirtié en el primer
producto lacteo con DO
oficialmente registrado en
Centroamérica. Por otro
lado, la promulgacién del
Reglamento de las
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Disposiciones Relativas
a las Indicaciones
Geogriéficas y
Denominaciones de
Origen contenidas en la

desarrollada para la
proteccién de las IG y
DO en Centroamérica. La
siguiente figura muestra
el estado actual de la

legislacién nacional sobre
signos distintivos.

La mads reciente iniciativa
en esta materia ha sido la
promulgacién en el

Ley de Marcas y Otros
Signos Distintivos2
ubicé al pais en primera
fila, al disponer de

la legislacion mas

Signos distintivos
Marco Legal en Costa Rica

AN
// publica "\

Reglamento especifico
para |Gy DO (ooy)

N\

\

Ley de Procedimientos de
Observancia de los Derechos de
Propiedad Intelectual (2000)

Ley de Marcas y otros signos distintivos (2000) y su

Figura 10. Marco legal para la proteccion
de signos distintivos

Fuente: elaboracion del autor

2012 de la Estrategia
Nacional de Propiedad
Intelectual (ENPI),

la cual incorpora un
planteamiento interesante
para la proteccién y
valorizacién de los
productos tradicionales,
a saber: “...el potencial
de crecimiento del sector
agricola y agroindustrial
por medio de mecanismos
de la propiedad
intelectual es grande en
virtud del patrimonio
agroalimentario del

pais y la necesidad

de posicionar sus
productos en mercados
que exigen y valoran

la calidad; y mejorar
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Reglamento (2002)

AN

UE), etc.

Tratados de libre Comercio (México, Rep. Dominicana, Chile, Canada, Panama, Caribe, C.A.- EEUU

OMC-ADPIC, Acuerdo de Lisboa, Convenio de Paris

el posicionamiento,

la comercializacion

y la competitividad

de la produccion
agroalimentaria
costarricense en el
mercado interno e
internacional, con
beneficios también de
cardcter social (fijacién
de valor agregado local
y redistribucion de los
beneficios) y cultural
(proteccion y valorizaciéon
de tradiciones e
identidades culturales)”
(MJ, 2012). Ademas, se
indica que “es evidente
que el potencial de
crecimiento del sector
agricola y agroindustrial

y del sector cultural (en
temas de patrimonio

y conocimientos
tradicionales) por medio
de mecanismos de la
propiedad intelectual es
factible y los primeros
pasos ya fueron dados
por las dos indicaciones
geograficas que fueron
aprobadas en el pais”
(M1J, 2012, p. 86).

En relacién con las
categorias de la propiedad
intelectual, la ENPI
concluye, entre otros
aspectos, que “hay poco
aprovechamiento de las
indicaciones geogréficas
y denominaciones de
origen que podrian incidir

en la diferenciacion y en
un mejor posicionamiento
de las exportaciones
agricolas y del sector
turismo, asi como

del encadenamiento
productivo” (MJ, 2012).
De la observacion se
desprende que este marco
una serie de reflexiones

y andlisis, pero, en
principio, podriamos
destacar dos elementos
esenciales. El primero de
ellos es que la ENPI no
ha sido suficientemente i
incorporada a la dindmica
institucional como parte
de una nueva cultura de
gestion, debido sobre
todo a la ausencia de un
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programa sostenido de
promocién, induccion

y seguimiento dirigido
a organizaciones
publicas y privadas.

Por otro lado, aunque

la ENPI hace referencia
a temas de “patrimonio
y conocimientos
tradicionales”, a lo largo
del texto se prioriza su
valor como mecanismo
de competitividad

y posicionamiento
comercial principalmente
en el mercado
internacional, y se deja
en un segundo plano su
potencial contributivo
al desarrollo social y
rural y a la valorizacién
cultural del patrimonio
agroalimentario,
particularmente
(Granados, 2016).

Lo anterior se trasluce
en siguiente enunciado:
“El valor econémico de
los activos de PI estd
tomando importancia

en las operaciones
empresariales, ya que

la mayor proporcion

del valor de mercado

de las compaiiias de
economias desarrolladas
corresponde a sus
intangibles protegidos
por los derechos de PI; lo
que convierte a la PI en
la verdadera generadora
de valor y por tanto de
riqueza de todas las
organizaciones (empresas
pequeias, medianas y
grandes, universidades,
centros de investigacion,
etc.)” (MJ, 2012, p. 6).
Desde la perspectiva

de la institucionalidad
publica, aunque la Ley
de Marcas y Otros
Signos Distintivos
otorga al Registro de la
Propiedad Industrial la
condicién de autoridad
nacional competente en
materia de concesion e
inscripcion de signos
distintivos, su papel es
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limitado en términos de
operacion técnica, en
tanto que el pais carece
de una institucionalidad
publica y de fuentes
financieras para la gestion
y el acompafiamiento

de procesos de
identificacion,
caracterizacion y gestion
colectiva de sistemas

de proteccion para estos
productos.

Es importante destacar los
esfuerzos que realiza la
Academia Costarricense
de Propiedad Intelectual
(ACOPI) del Registro
Nacional de la Propiedad,
como producto de un
consorcio conformado
por entidades publicas

y privadas creado en
2012, con el objetivo

de difundir y capacitar
en materia de propiedad
intelectual, incluidos

los signos distintivos,

a efecto de atender

las necesidades de
capacitacion técnica en
los sectores publico,
privado y académico.
Mas recientemente,

la ley de creacion del
Instituto de Desarrollo
Rural (INDER)3
establece, en su articulo
5, como uno de los
objetivos del desarrollo
rural para los cuales el
“Estado costarricense,
en coordinacién con

los gobiernos locales

y los entes publicos
correspondientes,
impulsard politicas,
acciones y programas en
los territorios rurales...”,
el siguiente: “d) Fomentar
la conservacién de

la biodiversidad, el
desarrollo de servicios
ambientales rurales,

el mejoramiento

de los recursos

naturales mediante

el establecimiento de
sistemas de produccion,
especialmente de

agricultura orgénica,
agroindustria y
ganaderia, promoviendo
sellos de calidad y de
denominaciones de
origen, en coordinacién
con los entes publicos
competentes en cada
materia, para hacer
sostenible la produccién
en los territorios rurales”
(Ley INDER, p. 4). Mas
adelante, el articulo 12
sefala como criterios que
utilizard el INDER para
facilitar la participacion
y organizacién de los
actores de los territorios
rurales, entre otros: “f)
Facilitar a los pobladores
rurales el registro y

la proteccién de su
conocimiento ancestral,
denominaciones de
origen, indicaciones
geograficas y de las
innovaciones que realicen
ante los entes publicos
correspondientes”

(Ley INDER, p. 5).

En el articulo 75,

sobre los servicios

que brindara el Fondo

de Desarrollo Rural

para el cumplimiento

de sus objetivos, se
dispone: “e) Crear
esquemas innovadores
de diferenciacion,
denominacién de

origen, indicaciones
geograficas y otros
mecanismos que eleven la
competitividad y brinden
garantias de calidad a
los consumidores” (Ley
INDER, p. 17).

El postulado es
interesante y podria
determinar el inicio de un
proceso institucionalizado
para la valorizacion

de productos locales

y tradicionales y

sus manifestaciones
culturales como activos
enddégenos para el
desarrollo. No obstante,
se deberd esperar a que
el INDER avance en

la conformacién de los
Consejos Territoriales y
Regionales de Desarrollo
Rural y sus respectivos
planes estratégicos.

Por otra parte, las actuales
politicas de Gobierno
tampoco priorizan el
tema; peor aun, apenas lo
mencionan.

El Plan Nacional de
Desarrollo 2015-2018
(PND) basa su estrategia
en dieciséis programas
sectoriales y tres pilares
sustantivos. En lo
referente al Programa de
“Desarrollo Agropecuario
y Rural”, se establece que
su aporte estard centrado
en los siguientes dos
pilares: “Crecimiento
econdémico y generar
empleos de calidad”

(67 %) y “Combate a la
pobreza y reduccién de

la desigualdad” (33 %)
(PND, 2014, p. 76). Sobre
las “oportunidades y retos
del sector agropecuario

y rural”, se indica: “El
principal reto que tiene

la agricultura nacional,
entendida en su concepto
ampliado, es lograr
aumentos significativos
en la productividad

en la mayoria de las
cadenas agroalimentarias,
utilizando la misma
cantidad de tierras,
haciendo un uso més
eficiente del agua,
reduciendo la energia
utilizada e incorporando
el uso de energias
limpias. Ademas, los
procesos productivos
deben ejecutarse con
responsabilidad social y
ambiental, respondiendo
a indicadores tales como
reduccién de huella de
carbono y huella hidrica”
(PND, 2014, p. 285).

En términos muy
generales, el PND
“considera fundamental
la promocién de la
estabilidad
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macroecondémica para la
creacion de un ambiente
favorable para el
crecimiento econdmico,
la generacién de empleo
y la reduccién de la
pobreza”, pero no plantea
como prioridad o accion
estratégica el dambito de la
tradicion agroalimentaria,
gastrondmica y artesanal
nacional. La tinica
referencia al tema aparece
en el apartado dedicado
al sector turismo, el cual
define como uno de los
temas de coordinacién
para enfrentar los

retos de este sector los
“relacionados con el
rescate de tradiciones

y manifestaciones
histdricas y culturales que
identifican y diferencian a
Costa Rica como destino
turistico, en cuenta
proyectos de artesania
con identidad, proteccién
del patrimonio histérico
cultural, la gastronomia
costarricense, etc.”,

como una accién del
Ministerio de Cultura

y Juventud (PND p.
385), ademads de algunas
acciones especificas

de capacitacion en
gastronomia turistica.
Este punto de partida
constituye un indicador
referencial de las
prioridades que han
caracterizado a la politica
nacional en las dltimas
décadas, en cuanto a

la escasa valoracién
otorgada a los productos
tradicionales y, en
general, al patrimonio
agroalimentario y
artesanal nacional.

No obstante, algunos
signos de politica
empiezan a aparecer

en lineamientos para el
sector agroalimentario

y rural, pero igualmente
sin lograr concretarse en
programas y proyectos
institucionales con la
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respectiva asignacion de
recursos.

De este modo, la Politica
de Estado para el Sector
Agroalimentario y

el Desarrollo Rural
Costarricense 2010-
2021 (MAG, 2010, pp.
39y 72) indica que “se
impulsardn procesos de
indicacion geografica

y denominaciones de
origen en los productos,
asi como marcas
territoriales y culturales
con certificaciones de
calidad”, y se “disefiara
y ejecutard un Programa
para la diferenciacion
de productos por medio
de sellos de calidad,
denominacion de origen,
marcas, entre otros
instrumentos”’, enunciado
que lamentablemente
no trascendio las buenas
intenciones plasmadas
en el papel. El autor no
encuentra evidencias
claras de implementacién
de este postulado.

El planteamiento

del actual Gobierno,
mediante el documento
de Politicas para el
Sector Agropecuario

y Desarrollo de los
Territorios Rurales
2015-2018 (SEPSA,
2014, p.26),da un

paso atrds y menciona
como Unica referencia
al tema el “apoyo a la
agregacion de valor
mediante la creaciéon

de marcas, disefio y
elaboracién de sellos y
denominacion de origen”,
pero establecido como
una accion estratégica
referida exclusivamente
al subpilar 7.1.2
“Produccion,
disponibilidad, uso

de semilla y material
genético de calidad
superior” del pilar 7.1
“Seguridad y soberania

alimentaria y nutricional”.

En sintesis, el pais

muestra todas las
condiciones para un
cambio histérico en la
estructura econdémica
vinculada a valores
sociales y culturales que
fomenten una agregacion
de valor mds equitativa
y descentralizada y
contribuyan a preservar
la esencia de la identidad
nacional, pero se carece
de un disparador,
posiblemente de cardcter
politico.

8. Estado actual de

la proteccion de
productos tradicionales
y de origen

A la fecha, en

Costa Rica se han
inscrito oficialmente
cuatro productos

en las categorias de
denominacién de origen
e indicacion geografica,
dos agricolas y uno
artesanal, a saber: la IG
Banano de Costa Rica, la
IG Café de Costa Rica, la
DO Queso Turrialba y la
DO Ceramica Chorotega.
Con la IG “Banano de
Costa Rica, el mejor del
mundo”, registrada por
la Corporaciéon Bananera
Nacional-CORBANA, el
pais logra ser el primer
exportador de banano
con esta indicacion

en Centroamérica

y el segundo en
Latinoamérica.
Igualmente, el Instituto
del Café de Costa Rica-
ICAFE obtuvo la IG
“Café de Costa Rica”, que
protege el café producido
en territorio nacional de
la especie ardbica y de
las variedades Caturra

y Catuai (MJ, 2012, p.
86). La DO del Queso
Turrialba se constituye
en el primer producto
lacteo centroamericano
en obtener esta
distincidn ; el proceso de
construccién colectiva

y de estudio técnico

ha sido ampliamente
documentado y es un
referente metodolégico
para el desarrollo de esta
categorfa de proteccion
(Granados y Alvarez,
2012).

Actualmente, se
encuentran en proceso
de registro la marca
colectiva Mora del Cerro,
asi como investigaciones
para la DO del Chayote
de Ujarras, el Queso
Palmito de la Zona Norte,
el café de Tarrazi y de
varias IG para café de
regiones especificas.

La siguiente figura
muestra el estado actual
de desarrollo de estos
procesos:

La DO del Queso
Turrialba se cons-
tituye en el primer
producto lacteo
centroamericano
en obtener esta
distincion ; el pro-
ceso de construc-
cion colectiva y de
estudio técnico ha
sido ampliamente
documentado y es
un referente me-
todoldgico para el
desarrollo de esta
categoria de pro-
teccion (Granados y
Alvarez, 2012).



Noticias

9. La instancia
operativa mas
avanzada en el pais
Esta necesidad fue
claramente entendida por
un grupo de académicos
e investigadores de la
Universidad Nacional

de Costa Rica, quienes
crearon y han potenciado
la iniciativa mds
especializada en el pais
para el rescate, proteccion
y valorizacién de
productos tradicionales.
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En el ano 2010, se cred
el Centro de Apoyo

para el Desarrollo de
Denominaciones de
Origen y Sellos de
Calidad Agroalimentarios
y artesanales
(CadenAgro), como un
programa de la Escuela
de Ciencias Agrarias
(ECA) de la Facultad de
Ciencias de la Tierra y el
Mar (FCTM).

El programa nace

con el objetivo de

= o

impulsar estrategias y
acciones concretas que
promuevan el desarrollo
de sistemas basados

en la diferenciacion y
calidad de los productos
a través de las figuras de
la propiedad intelectual
y sellos de calidad, como
agentes que favorezcan
la competitividad

de los productos
agroalimentarios en

los mercados nacional

e internacional y

. 4 - '} 4 ‘. ( e
N od 7 1ot il  f
4 »o — )"

.

Registrados

contribuyan a dinamizar
los procesos endégenos
de desarrollo rural
territorial, mediante el
rescate del patrimonio
gastronémico y
artesanal y los valores
asociados a la dimension
sociocultural del territorio
(Rueda et al., 2010).

La siguiente figura
resume los objetivos de
CadenAgro.

La creacién de
CadenAgro se sustenta
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Figura 12. Objetivos del
Programa CadenAgro

de la Universidad Nacional de Costa Rica

Fuente: elaboracion del autor

en los siguientes
planteamientos relativos
a los productos
diferenciados: la
protecciodn, valoracion y
promocién del patrimonio
de productos originarios
y de caracteristicas
diferenciales; la
proteccién legal contra
fraudes e imitaciones; la
pérdida de competitividad
de muchas zonas
agricolas respecto a la
produccién de cultivos
indiferenciados de gran
consumo; la aptitud
para mejorar la calidad
de los productos y la
aplicacion de sistemas
de gestion de calidad y
trazabilidad; la nueva
dimension adquirida por
estos productos en las
relaciones comerciales
internacionales; su valor
como un medio para
otorgar confianza a los
consumidores, en cuanto
a garantias de origen,
tradicién, cualidades
especificas y calidad; y
el creciente interés de
los consumidores por la
“vuelta a lo natural, a lo
tradicional y a lo rural”
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Objetivos

Promover el uso de
signos distintivos en

Costa Rica
(Centroamérica)

Establecer una
tipologia geografica
de productos
agroalimentarios
especializados

Estudios técnicos de

productos, procesos y
territorios

Valorizacion de
productos distintivos,
innovacién y
diferenciacién
agroalimentaria.

Promover la creacién
de rutas
agroalimentarias
turisticas

®
CadenAgre?

Capacitar, asesorar y
promover el

intercambio de
experiencias

Fomentar a
asociatividad y la
empresarialidad para

la gestion de
productos
diferenciados

UNA

(Rueda et al., 2010).

Para el 2016, CadenAgro
ha ejecutado una cantidad
significativa de iniciativas
y proyectos formales que
incluyen los siguientes:
Inventario de productos
tradicionales de Costa
Rica, Construccion
comunitaria de la marca
colectiva Mora del Cerro,
Estudio de los sistemas
de produccion de cacao y
su relacién con atributos
de calidad, Analisis de
procesos de fermentacién
de cacao vinculados a la
calidad organoléptica,
Innovacién para el
desarrollo de un sello de
calidad del Chayote de
Ujarrés, Establecimiento
de un sistema de
trazabilidad para la
denominacién de origen
del Queso Turrialba,
Estudio preliminar del
Queso Palmito para
determinar su aptitud
para un sello de calidad,
Proceso de gestion
comunitaria para la
construccién participativa
de la denominacién

de origen de la

Ceramica Chorotega,

Ruta de turismo rural
comunitario, Cambio
climatico y estrategias de
adaptacion en sistemas de
produccién de cacao en
sistemas agroforestales
manejados por mujeres
en Talamanca, ademas
de los estudios de

fondo oficiales de la
denominacion de origen
del Queso Turrialba y de
la indicacion geografica
del banano de Costa Rica
. Asimismo, en octubre
de 2016 se concluyé el
Estudio técnico del café
de Tarrazu. En el afio
2016, se esta coordinando
con el Ministerio de
Cultura y Juventud para
el desarrollo de la DO
Mascara Boruca y la DO
Artesania Boruca.

El trabajo de CadenAgro
ha sido reconocido por
la ENPI al incluirlo

en las disposiciones

de la estrategia “Fijar
alianzas estratégicas

con CONAGEBIO,
INBIO, MAG, INTA,
CITA, CadenAgro y
otras instituciones del
sector para incorporar

inventarios de iniciativas
de innovacion y
propiedad intelectual del
sector agroalimentario,
agroindustrial y de
biotecnologia, asi

como de los recursos

de la biodiversidad con
potencial proteccion para
la propiedad intelectual
(Ministerio de Justicia y
Paz, 2012, p. 116).

Es importante destacar
que el desarrollo integral
de un signo distintivo,
pero en especial de

una IG o DO, requiere

de una complejidad
multidisciplinaria

muy particular y
especializada (en sus
fases de identificacion,
calificacion, reproduccion
y sostenibilidad). Esta
condicioén se evidencia en
la siguiente figura, la cual
muestra el proceso para el
estudio técnico realizado
(fases de identificacidon

y calificacion) para las
DO del Queso Turrialba
y de Chayote de Ujarras
(esta ultima en su fase
final de redaccion de los
documentos normativos).
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Una D0 s
chayote de Ujarras
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10. Conclusiones y
reflexiones finales
Institucionalidad y
marco legal

A pesar de que después
de la aprobacién del
reglamento nacional
sobre DO/IG se generd
un interés significativo
para el estudio y
registro de productos
agroalimentarios y
artesanales mediante
signos distintivos,

la tendencia parece
haber sufrido una
desaceleracion.
Probablemente

este fendmeno se
explique por la falta de
informacion sobre las
figuras y alternativas de
proteccion existentes,
la generalizada carencia
de conocimientos
multidisciplinarios
requeridos para realizar
los estudios técnicos y
procesos integrales, el
alto costo para la fase
de calificacion, disefio
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y elaboracién de la
normativa interna de
los productos, y la falta
de evidencia empirica
sobre los beneficios
socioecondmicos de

la utilizacién de las
figuras de la propiedad
intelectual.

Partiendo del
importante patrimonio
agroalimentario, de su
valor socioeconémico
real y potencial y de los

factores que lo amenazan,

se hace necesario
consolidar una estrategia
pais que oriente todos los
esfuerzos institucionales
en un movimiento comun
y tenga como base un
marco de politicas e
institucionalidad para su
eficaz puesta en marcha.
Es fundamental
reconsiderar las
prioridades de las
politicas publicas para

el sector agropecuario

y rural en cuanto a su
sesgo hacia el combate a

la pobreza, por un lado,

y hacia la competitividad
por el otro. Unas
politicas claras y viables
para promover la
valorizacion de productos
diferenciados podrian

dar algunas sorpresas
favorables al actuar como
un motor de transicion
desde una economia
agraria basada bienes
tipo “commodities”

hacia una produccion de
calidad y de mayor valor
agregado; este modelo,
en todo caso, parece mds
ajustado a la estructura
econdmico-productiva del
pais y a su dificultad para
competir en los mercados
internacionales por
volumen y bajo costo.
Esta l6gica exige

altos niveles de
coordinacion entre las
instancias publicas

con competencias
relacionadas, asi como un
alto grado de integracion
con los centros de

investigacion publicos y
privados. La participacién
de los actores académicos
de educacion superior

se convierte en un
elemento clave del
sistema, al complementar
la accion institucional
oficial, a partir de su

base multidisciplinaria,
académica y de
investigacion, actuando
también como centros

de generacion de
capacidades en los
actores institucionales y
territoriales.

Las DO no se inventan:
existen y se construyen
progresivamente

Los productos con IG y
DO estdn determinados
por su vinculacién con
los factores naturales y
humanos que le otorgan
la condicién de originario
y tradicional en el
transcurso de un proceso
histérico que ha permitido
un cierto grado
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de consolidacidn,
identidad y reputacion
en un territorio. El reto
consiste en identificarlos,
evaluar su valor

cultural y comercial y
establecer los vinculos
con el territorio para

su rescate, valoracion,
proteccién y promocion,
mediante la construccion
participativa. Este
proceso se puede iniciar
mediante la propuesta
de una marca colectiva
y, una vez determinada
su viabilidad, moverse
hacia una DO, de acuerdo
con las necesidades
particulares de proteccion
y de la viabilidad de
mercado.

Por su parte, las

marcas colectivas y de
certificacion, que si se
pueden “inventar” en
tanto no estan obligadas
a demostrar evidencia
de anclaje territorial,
encierran un potencial
para la proteccion

del patrimonio y

para proporcionar los
beneficios potenciales
mencionados,
principalmente los
relativos a la generacion
de valor agregado local
y del mejoramiento de
la calidad general de los
productos.

El desarrollo de una DO
es un proceso lento,
costoso y especializado
Por la misma naturaleza
multidisciplinaria del
proceso de estudio de

un producto con DO,

es imprescindible la
participacion de un
equipo interdisciplinario
y de personal
especializado, asi como
de gestion comunitaria

y empresarial en la fase
de implementacion

y reproduccion de la

DO. La diversidad de
variables que se deben
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analizar en forma
integral y relacional para
la demostracién de la
especificidad del producto
segun los factores
naturales y humanos

del territorio, asi como

la posterior elaboracién
de los documentos
técnicos y normativos,
exigen un abordaje
transdisciplinario que
requiere de un proceso
sistemdtico. Sumado a
esto, la necesidad de la
construccién colectiva 'y
de la integracion de los
conocimientos generados
con el saber hacer local
agrega complejidad al
proceso. Por otro lado, el
registro oficial requiere
del conocimiento de los
procedimientos legales y
sus costos asociados.

La puesta en marcha

de una DO igualmente
exige una fase de
preparacion especializada
para la operacién y

la sostenibilidad del
proceso, que incluye

la planificaciéon
estratégica, el plan

de comercializacion
integrada para promover
atributos de producto y
territorio, la creacion de
alianzas y la creacién

de la base organizada

de gestion y control,

con su respectiva
infraestructura y logistica.
La implementacién

del sistema de control
requiere también de la
dotacién de personal,
acceso a laboratorios,
expertos en catar y otros
servicios, para asegurar
la constancia de la
calidad distintiva del
producto. También, es
fundamental efectuar las
inversiones necesarias en
los establecimientos de
produccién y fabricacion,
para adaptarlos a las
condiciones de calidad de
un pliego de condiciones.

Todo esto implica costos
relativamente altos,

por lo cual para la gran
mayoria de los productos
es necesario el aporte
financiero de un ente
externo, o bien, de la
participacion directa de la
Administracién mediante
la gestidn técnica en todas
las fases.

La asociatividad es un
requisito clave para

el éxito de un sello
colectivo

La gestion colectiva
determina el éxito de

una IG y DO y debe

ser una estrategia
constante durante todo

el proceso de una DO.

La participacién activa

es la inica forma para
lograr el empoderamiento
de los actores locales

y la adquisicién de
compromisos. Esta
condicién permitird una
adecuada construccién
consensuada y

una participacion
responsable en los
procesos de produccion,
transformacién y gestion
asociativa durante la
gestion comercial.

La ausencia de una base
relativamente sélida

de capital social, de
identidad territorial
asociada al producto y

de reconocimiento de su
valor cultural y comercial
es una de las variables
mads criticas en el éxito de
una DO. Esta situacion
suele evidenciarse en los
procesos de construccién
de DO llevados a cabo
por actores institucionales
0 académicos externos

al territorio, que, aunque
calificados técnicamente,
no establecen las
condiciones para

la construccién
participativa.

La asociatividad, sin
embargo, debe entenderse

también como la alianza
entre los actores locales
directamente vinculados
al producto y las
autoridades competentes
relacionadas con alguna
de las fases de la cadena
de valor.

Delimitacion del
territorio puede ser
motivo de conflictos
La delimitacion de

la unidad territorial

de una IG o DO

debe corresponder a
aquellos limites dentro
de los cuales se ha
originado el producto,
independientemente

de criterios de division
politica, administrativa

o de otra indole; por lo
tanto, puede ser un pais,
una region o incluso una
comunidad.

Este puede ser un
aspecto critico y
complicado, por cuanto
los limites territoriales
inadecuadamente
establecidos pueden
excluir a productores

de la DO, incluir a los
que no corresponden, 0
bien, generar presiones
posteriores para ampliar
el territorio de la DO.
Son conocidos casos de
productos en la Union
Europea en los cuales han
ocurrido estos fendmenos.
Es importante definir un
método y criterios para la
delimitacion territorial,
que deben considerar una
diversidad de variables,
incluida la consulta a los
actores locales.

Los factores ecolégicos
o naturales del medio
geografico y su vinculo
con la especificidad del
producto quiza tengan
una menor relevancia en
productos transformados,
al no detectarse un factor
estrictamente vinculado
a la especificidad del
producto, como podria ser
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una raza de ganado

o un tipo de pasto
autéctono de la region.
Sin embargo, el conjunto
de elementos naturales

o agroecoldgicos del
medio geografico podria
incidir en forma indirecta
sobre el producto

final, al determinar las
caracteristicas de la
materia prima. Asimismo,
la accién del hombre
sobre estos factores puede
configurar sistemas de
produccién caracteristicos
de una region.

El pliego de
condiciones: un
equilibrio entre una
norma suficientemente
rigurosa pero viable

El PC debe establecer

de forma razonable

los elementos técnicos
esenciales y garantizar su
calidad y diferenciacion,
pero sin convertirse

en una herramienta

de exclusidn, lo cual
puede ocurrir cuando

se fijan requisitos
técnicos muy rigurosos

y con una excesiva
cantidad de controles.
La construccion técnica
de un PC debe encontrar
el equilibrio entre la
proteccién de la tradicion
y las précticas actuales y
constantes, interpretando
la realidad dindmica
dominante en los
procesos de produccién y
fabricacion.

Un ejemplo de esto

ha sido la elaboracién
del PC del Queso
Turrialba, que incluy6

la recuperacion de los
elementos histdricos

del saber hacer, pero
reflejados en la expresion
actual de las técnicas de
manejo de los sistemas
ganaderos de produccion
y de los procedimientos
de fabricacion. Esta
decision permite, por
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un lado, incorporar a la
DO un alto porcentaje

de productores, pero, por
otra parte, exige adaptar
otros establecimientos de
fabricacion a las reglas
comunes de la DO. Esto
es importante también
desde la perspectiva

del mercado, pues las
reglas comunes deben
asegurar el equilibrio
entre la constancia de las
cualidades especificas
del producto y la
variabilidad propia de los
sistemas artesanales de
produccién, por cuanto
estas figuras operan como
“marcas sombrilla”.

Variabilidad y
estandarizacion de

las caracteristicas
diferenciales de un
producto

La variabilidad mostrada
en algunos productos
(como la DO del Queso
Turrialba) induce a
reflexionar acerca del
grado de uniformidad

al que pueda aspirarse
dentro del contexto

de una DO, por

cuanto varios factores
introducen variabilidad
en el producto,
probablemente de manera
mads significativa el
método de fabricacion.
Esta variabilidad, en
todo caso, es propia

de las condiciones de
produccién y fabricacion
de los productores
artesanales, que imprimen
sus particularidades al
método de fabricacion.
Con estas
consideraciones, la
determinacion fisico-
quimica y sensorial para
la caracterizacion de
productos debe permitir
establecer valores
minimos o rangos de
variabilidad en aquellas
caracteristicas de
variabilidad implicita,

pero uniformar aquellas
debidas al método de
fabricacién que se puedan
controlar pero que
contribuyen a diferenciar
el producto y son més
perceptibles por parte

de los consumidores, las
cuales, a su vez, pueden
ser visibles a través del
andlisis fisico-quimico.
La variabilidad puede ser
una condicién deseable
basicamente si una

DO busca diferenciar
productos en un

mercado de productos
estandarizados. Posibilita,
en algin grado, dentro de
los rangos establecidos,
diferenciar el producto
en funcién de su origen
empresarial, es decir, la
marca comercial de cada
fabricante.

La tradicién no entra
en conflicto con la
innovacion tecnolégica
Aunque estas figuras
pretenden resguardar

y valorizar el valor
cultural subyacente en la
expresion gastronémica y
artesanal, como afirman
Bérard y Marchenay
(1996), la tradicion tiene
mucho que ver con la
transmisién activa y

la lectura selectiva del
pasado: es el vector que
se elige conservar como
operativo y significativo
dentro de una cultura.
Las practicas culturales,
por lo tanto, son
susceptibles de un cierto
grado de evolucién de
acuerdo con su dindmica
de adaptacion a las
diferentes dimensiones
del medio. Por ello, existe
un margen razonable

de adaptacion de los
sistemas de produccion
a las innovaciones
tecnoldgicas y a

las exigencias del
mercado, sin afectar los
elementos tradicionales

y diferenciales

que determinan su
especificidad (como ha
ocurrido con productos
como los quesos Comté,
Cebreiro y Palmero en
la Unién Europea, entre
muchos otros).

La calidad es
fundamental para la
permanencia de una DO
en el mercado

Durante la fase de
estudio y elaboracién

de la normativa técnica
de un producto, es
indispensable establecer
las normas bésicas

para garantizar no

solo la inocuidad del
producto (establecidas
por ley) sino también

las que le confieren su
especificidad.

Con la puesta del
producto en el mercado,
es necesario adquirir
compromisos para
mantener estable y
homogénea la calidad,
dentro de rangos
razonables entre todos
los actores econdmicos.
La pérdida de la calidad
basica o diferencial

por parte de un tnico
productor podria afectar
negativamente la imagen
y el posicionamiento
general del producto.
Esta condicién solo

es posible mediante

el desarrollo de la
conciencia y la fidelidad
colectiva de produccion,
las actividades formales
de capacitacion técnica
en gestion de calidad y la
incorporacién de politicas
y mecanismos claros y
constantes de autocontrol
en todas las fases de la
agrocadena del producto.
Este es un reto dificil

en condiciones de gran
cantidad y diversidad

de productores,
principalmente para
productos transformados
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de fabricacion artesanal

y cuya produccién bajo
normas adecuadas de
inocuidad y calidad
requiera de altos costo
para el establecimiento
de infraestructura y
equipos adecuados. Es
indispensable mejorar

las condiciones fisicas y
sanitarias, la eficiencia

y los procedimientos de
fabricacién, y el empaque
del producto en las
unidades de fabricacion,
como una condicién
previa para iniciar un
proceso de creacién de un
sello. La ruta de la calidad
y la competitividad

debe seguir el siguiente
proceso: normativa
nacional de calidad

— implementacién de
sistemas de gestion

de calidad — procesos

de diferenciacién de
producto.

La condicién de
genérico de un
producto puede dar

al traste con todo el
proceso

Al iniciar un proceso

de identificacion es
preciso analizar la
probable condicién de
genérico de un producto.
Muchas legislaciones
establecen como una

de las prohibiciones de
registro de un producto
como IG o DO que este
“sea la denominacion
comun o genérica de
algtin producto. Se estima
comun o genérica cuando
sea considerada como tal
por los conocedores de
este tipo de producto y
por el publico en general”
(Ley de Marcas, Costa
Rica).

Es comunmente aceptado
que un producto ha
pasado a ser genérico
cuando su nombre,
aunque se refiera al

lugar o la region en
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que ese producto

se haya producido

o comercializado
inicialmente, haya pasado
a ser el nombre comin
del producto, es decir,
cuando el consumidor
no asocia mentalmente
el nombre a su origen
geografico sino a un

tipo de producto (“el
nombre comun de un
producto”). En esta
determinacion no solo se
considera el andlisis y la
interpretacion juridica,
sino también la opinién
de los consumidores,

y, dependiendo de cada
caso, pueden considerarse
factores de tipo cultural,
econdmico, social y
cientifico (Granados,
20006).

La permanencia de
las DO depende de su
capacidad de generar
ingreso econémico
Aunque las DO son
multifuncionales en
términos econdmicos,
sociales y culturales

y la estrategia de
sostenibilidad debe
incorporar todas estas
dimensiones bajo el
concepto ampliado

de economia circular,
su permanencia en el
mercado y su impacto en
el desarrollo territorial
estdn muy determinados
por su capacidad de
mejorar los ingresos

de los productores y de
favorecer la equidad

en la redistribucién. La
condicion intrinseca de
una DO es capitalizar
econdémicamente su
valor cultural, tanto
por el beneficio directo
que genera su puesta
en el mercado como
por las externalidades
de valorizacion de
otros patrimonios
territoriales que pueden
generar (como en las

vinculaciones con el
turismo, por ejemplo).
La creacién de una DO
con el objetivo exclusivo
de proteccion de un bien
intangible, como lo es el
saber hacer tradicional en
si mismo, no es sostenible
en el tiempo en tanto no
se vincule de manera
directa a una actividad
econdmica productiva en
el territorio.

Por consiguiente, es
importante que, desde el
inicio del proceso y el
posterior establecimiento
de las normas técnicas

de un signo distintivo,

se realice un estudio

de mercado dirigido a
determinar la rentabilidad
potencial de un producto,
considerando las
inversiones necesarias
para que los actores de la
cadena puedan adaptar los
sistemas de produccion y
fabricacion.

No obstante, el desarrollo
de productos protegidos
mediante signos
distintivos estd llamado

a plantear procesos
estrictamente en el
marco de los &mbitos del
enfoque del desarrollo
sostenible (rentabilidad
econdmica, equidad
social y preservacion
ambiental). Mas aun,

por tratarse de productos
que deben sus cualidades
distintivas a los recursos
del medio geografico,

es imprescindible la
devolucion de los
recursos agroecoldgicos
(recursos biofisicos

y materias primas
empleadas) y culturales
(saber hacer y
conocimientos técnicos
empleados en las fases
de produccion primaria

y trasformacion) al
territorio del cual
provienen. Esto nos
conduce al concepto de
“economia circular” ©,

El valor agregado

del sello no siempre
beneficia a todos en la
cadena

El valor agregado

del sello se agrega

en cada nivel de la
cadena (produccién
primera, proceso

de transformacion,
distribucion y
comercializacion), pero
con frecuencia un nivel
se apropia de la mayor
parte del valor agregado
sin distribuirlo a los otros
niveles. En la normativa
del producto se deben
establecer mecanismos
de proteccion para
reducir el riesgo de
establecimiento de
empresas de gran escala
que constituyan un riesgo
de desplazamiento de los
productores tradicionales
y una amenaza a la
distribucién del beneficio
econdmico generado por
la DO (esta amenaza ha
sido prevista en los PC
de condiciones para la
DO del Queso Turrialba
y DO de la Cerdmica
Chorotega elaborados por
CadenAgro).

La promocion es

la Unica forma de
comunicar y posicionar
el producto

Los sellos colectivos
favorecen la promocién
global, a veces imposible
en forma individual,

por mds factores
diferenciadores reales y
simbolicos presentes en
un producto.

El reconocimiento y la
valoracién por parte de
los consumidores, asi
como su posicionamiento
en el mercado, no
tendrdn contraparte

si no se establecen en
relacion con un mercado
y se fortalecen con el
“marketing”.
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La politica de sellos de
calidad debe enfocarse
también al mercado
interno

La cultura
latinoamericana comparte
las preferencias por los
productos diferenciados.
Es un mercado en
crecimiento, pero las
politicas enfocadas en

la cantidad pueden tener
efectos negativos sobre la
calidad de los productos,
el medio ambiente y la
salud.

La certificacion es
necesaria, pero los
sistemas de tercera
parte podrian inhibir

el desarrollo de los
signos distintivos
Estos signos distintivos
necesariamente deben
disponer de estructuras de
control que garanticen la
calidad y la especificidad
del producto. En la
mayoria de los paises de
la Unién Europea, esta
funcién la desempenaron
organismos publicos

de la Administracion.
Recientemente, se
incluy6 en la normativa
la certificacion externa
acreditada o de tercera,
pero coexistiendo con
organismos publicos’

e, incluso, permitiendo
que estructuras internas
de los propios Consejos
Reguladores asuman esta
funcién, aunque actuando
bajo los principios de la
ISO 65.

En sistemas de
produccién de baja escala,
predominantemente
artesanales, con bajos
niveles de tecnificacion,
en algunos casos

con preservacion de
semillas tradicionales

de baja productividad

(a veces con funciones
sociales y ambientales
de preservacion de
recursos fitogenéticos)
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y, €n consecuencia,

con una baja capacidad
competitiva en

mercados extensivos,

la incorporacién de una
figura de control de
tercera parte provocaria la
insostenibilidad de estos
procesos en colectivos
de productores, debido

a los altos costos de la
certificacion. Por otro
lado, la certificacién
ejercida por el érgano

de control y/o gestiéon
con recursos limitados y
sin la aplicacion de los
principios basicos de
certificacién podria poner
en riesgo para la calidad
y diferenciacion del
producto.

En esta linea, es necesario
indicar que, para los
signos distintivos, la
legislacion costarricense
no exige explicitamente
el control por organismos
de tercera parte. Esto
debe decirse por cuanto,
en algunos foros de
discusion, sectores
vinculados a procesos
generales a la materia

de normalizacién,
acreditacion y
certificacién han
considerado la
certificacion de tercera
parte como una condicion
implicita en los sistemas
de control de los

signos distintivos, e
interpretan el concepto
de “certificacién” desde
el propio ambito de
actividad institucional.
Como se ha indicado, el
control es un mecanismo
necesario para garantizar
la conformidad de

las condiciones
establecidas en el pliego
de condiciones y en el
reglamento de uso. Sin
embargo, la exigencia

de una certificacion de
“tercera parte” podria ser
una medida excluyente
del beneficio potencial

de un signo distintivo
para una gran mayoria de
productores que carecen
de las condiciones
econdmicas para sustentar
los altos costos que por lo
general tiene este tipo de
certificacion.

Esta preocupacion

se aumenta con la
reciente directriz® que
interpreta la Ley 7978 en
concordancia con la Ley
8279 (Sistema Nacional
para la Calidad), en la
cual se establece que

el Ente Costarricense

de Acreditacion (ECA)
debe acreditar a los

entes certificadores con
exclusividad para marcas
de certificacion y los
reglamentos citados en
el articulo 56 de la Ley
7978. Sobre esto, es
importante sefialar que
existen varios tipos y
niveles de “certificaciéon”
(primera, segunda y
tercera parte) aplicables
en funcién de una gran
cantidad de condiciones
de calidad, comerciales
y normativas, utilizados
por una diversidad de
organismos publicos y
privados que realizan
procesos de certificacion
(de primera y segunda,
incluso para certificar
procesos vinculados a

la calidad) con base en
facultades otorgadas por
instrumentos normativos
diversos, como leyes,
reglamentos nacionales
y especificos, decretos,
disposiciones internas
publicas y privadas y
otros, sin obligacion
alguna para certificar bajo
tercera parte.

La figura de la marca

de certificacion es
relativamente reciente en
todo el mundo, pero ha
logrado un importante
crecimiento en algunas
regiones (como en
algunos paises miembros

de la Unién Europea;
Espafia es un referente
de primera mano). Este
auge puede explicarse,
en buena medida, por

la participacion directa
de instancias de la
Administracion publica,
ya sea mediante la
gestion administrativa,
el subsidio a entidades
de certificacion en sus
fases iniciales o actuando
como titulares de marca.
Como consecuencia,
existe una gran cantidad
de organismos externos
de certificacion, muchos
de ellos especializados en
una importante diversidad
de certificaciones del
ambito agroalimentario,
lo cual disminuye
razonablemente los
costos. En este sentido,
el autor pretende llamar
a la reflexion sobre este
aspecto, incluyendo el
andlisis de la relacion

de conectividad o
supletoriedad de

las legislaciones
mencionadas.

Algunos paises también
han creado capacidades
de certificacion en
instancias publicas, que
actian bajo certificacion
de segunda parte, o bien,
han habilitado cuerpos
publicos acreditados
como tercera, con lo
cual se fomenta el uso
de estos sistemas en
sectores econdmicos en
sus fases iniciales de
competitividad. En otros
paises, operan agencias
de certificacion regionales
que ejercen la funcién
para varios consejos
reguladores y productos
registrados, con un
esquema de distribucion
de costos. No obstante,
esto solo es posible en
paises o regiones donde
exista una cantidad
significativa de productos
registrados (Portugal es
un referente esencial de
este mecanismo).
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LOS TRATADOS
INTERNACIONALES
DE BEJING Y
MARRAKECH

Por Geidy Lung

I. Tratado de Beijing
sobre Interpretaciones
y Ejecuciones Audiovi-
suales (2012)

El Tratado de Beijing
sobre Interpretaciones

y Ejecuciones Audiovi-
suales (Tratado de Bei-
Jjing) fue adoptado por la
«Conferencia diplomatica
sobre la proteccion de las
interpretaciones y eje-
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cuciones audiovisuales»,
celebrada en Beijing del
20 al26 de junio de 2012.
El tratado contempla los
derechos de propiedad
intelectual de los artistas
intérpretes o ejecutantes
sobre las interpretaciones
o ejecuciones audiovi-
suales.

Desde 1961, afio de adop-
cién de la «Convencion

de Roma sobre la pro-
teccion de los artistas
intérpretes o ejecutantes,
los productores de fono-
gramas y los organis-
mos de radiodifusion»
(Convencion de Roma),
los cantantes, los muisi-
cos, los bailarines y los
actores han gozado de
proteccion internacional
limitada con respecto a

sus interpretaciones o €je-
cuciones.

En 1996, la adopcién

del Tratado de la Orga-
nizacion Mundial de la
Propiedad Intelectual
(OMPI) sobre Interpreta-
cion o Ejecucion y Fono-
gramas (WPPT) moderni-
z0 y actualiz6 totalmente
esas normas respecto de
las interpretaciones o
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ejecuciones de obras so-
noras, en especial en rela-
cién con los usos digita-
les. Sin embargo, dej6 un
vacio en el sistema inter-
nacional de derechos en
lo que ataiie a los artistas
intérpretes o ejecutantes
de obras audiovisuales.
El Tratado de Beijing
colm¢ esa laguna al ac-
tualizar la proteccién de
los artistas intérpretes o
ejecutantes en el plano
internacional. Esa actua-
lizacién no solo ha reper-
cutido en las interpreta-
ciones o ejecuciones de
los actores en los distintos
medios, como las produc-
ciones cinematograficas y
la televisidn; antes bien,
ha ido en beneficio de

los misicos, por ejemplo
cuando sus interpreta-
ciones musicales son
grabadas en un DVD o en
cualquier otra plataforma
audiovisual.

Cada parte contratante del
Tratado de Beijing debe
aplicar el principio de
trato nacional. Es decir,
los artistas intérpretes o
ejecutantes de obras au-
diovisuales de las demds
partes contratantes deben
recibir el mismo trato que
el que la parte contratante
en cuestion otorga a sus
propios nacionales, tanto
en torno a los derechos
exclusivos como al dere-
cho a una remuneracién
equitativa, prevista en el
propio tratado (articulo
4).

En cuanto a las interpre-
taciones o ejecuciones
fijadas en fijaciones au-
diovisuales, como en las
obras cinematogréficas,
el Tratado de Beijing
concede a los artistas
intérpretes o ejecutantes
cuatro clases de derechos
patrimoniales:

1) el derecho de reproduc-
cion (art. 7);
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ii) el derecho de distribu-
cién (art. 8);

iii) el derecho de alquiler
(art. 9);y

iv) el derecho de puesta a
disposicién (art. 10).

El derecho de repro-
duccion es el derecho a
autorizar la reproduccion
directa o indirecta de la
interpretacion o ejecucion
fijada en la fijacion audio-
visual por cualquier pro-
cedimiento o bajo cual-
quier forma. El derecho
de distribucion es el dere-
cho a autorizar la puesta
a disposicion del publico
del original y de los ejem-
plares de la interpretacion
o ejecucion fijada en la
fijacién audiovisual. El
derecho de alquiler es

el derecho a autorizar el
alquiler comercial al pu-
blico del original y de los
ejemplares de la interpre-
tacion o ejecucion fijada
en la fijacion audiovisual.
Por ultimo, el derecho de
puesta a disposicion es

el derecho a autorizar la
puesta a disposicion del
publico, por medios alam-
bricos o inaldmbricos, de

cualquier interpretacion

o ejecucion fijada en una
fijacion audiovisual, de
modo que los miembros
del publico tengan acce-
SO a esa interpretacion o
ejecucion fijada desde el
lugar y en el momento
que cada uno de ellos eli-
ja. Ese derecho abarca, en
particular, la puesta a dis-
posicién previa peticion a
través de internet.
Ademas, el tratado con-
templa el derecho de
radiodifusién y comu-
nicacion al publico de

las interpretaciones o
ejecuciones fijadas en
fijaciones audiovisuales.
Las partes contratantes
pueden notificar que, en
lugar del derecho de au-
torizacion, estableceran el
derecho a una remunera-
cién equitativa por la uti-
lizacién directa o indirec-
ta de las interpretaciones
o ejecuciones fijadas en
fijaciones audiovisuales
para esa clase de uso.
Ahora bien, las partes
contratantes pueden limi-
tar 0, a condicién de ha-
ber formulado una reserva

en relacion con el tratado,
negar ese derecho. En

ese caso, y en la medida
en que la parte contra-
tante interesada haya
formulado la reserva, las
demas partes contratantes
tendran la facultad de no
ejercer el trato nacional
respecto de la parte con-
tratante que haya formula-
do la reserva y de aplicar,
en su lugar, el principio
de reciprocidad.

En lo referente a las inter-
pretaciones o ejecuciones
no fijadas (en vivo), el tra-
tado concede a los artistas
intérpretes o ejecutantes
tres tipos de derechos pa-
trimoniales:

1) el derecho de radiodi-
fusion (excepto en el caso
de retransmision [art.
6.1]);

i1) el derecho de comuni-
cacion al publico (excepto
cuando la interpretacion o
ejecucion constituya una
interpretacion o ejecucion
radiodifundida [art. 6.1]);

y
i11) el derecho de fijacion
(art. 6.11).
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El tratado también confie-
re a los artistas intérpretes
o ejecutantes dos tipos

de derechos morales (art.
5): el derecho a ser re-
conocidos como artistas
intérpretes o ejecutantes
(excepto cuando la omi-
sién venga dictada por la
manera de utilizar la in-
terpretacion o ejecucion)
y el derecho a oponerse

a toda distorsion, mutila-
cién u otra modificacién
que perjudique el honor

y la reputacion del autor,
teniendo en cuenta la na-
turaleza de las fijaciones
audiovisuales.

Con respecto a la cesion
de derechos, el tratado
dispone que las partes
contratantes podran dis-
poner en su legislacion
nacional que, cuando el
artista intérprete o eje-
cutante haya dado su
consentimiento para la
fijacién de su interpre-
tacidn o ejecucion en

una fijacién audiovisual,
los derechos exclusivos
mencionados anterior-
mente serdn cedidos al
productor de la fijacion
audiovisual (a menos que
se estipule lo contrario en
un contrato entre el artista
intérprete o ejecutante y
el productor). Indepen-
dientemente de esa cesion
de los derechos, en las
legislaciones nacionales o
los acuerdos individuales,
colectivos o de otro tipo
se podra otorgar al artista
intérprete o ejecutante el
derecho a percibir rega-
lfas 0 una remuneracién
equitativa por todo uso de
la interpretacién o ejecu-
cidn, segun lo dispuesto
en el tratado (art. 12).

En el tema de limitacio-
nes y excepciones, el Tra-
tado de Beijing incorpora
la llamada «regla de los
tres pasos» para deter-
minar las limitaciones y
excepciones contempla-
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das en el articulo 9.2 del
Convenio de Berna, que
extiende su aplicacion a
todos los derechos. En la
declaracion concertada
que acompafia al tratado,
se estipula que la decla-
racion concertada del
articulo10 del WIPO Co-
pyright Treaty (WCT) se
aplica también al tratado,
en el sentido de que esas
limitaciones y excepcio-
nes, establecidas en la
legislacion nacional de
conformidad con el Con-
venio de Berna, podran
hacerse extensivas al en-
torno digital. Los Estados
contratantes podran for-
mular nuevas excepciones
y limitaciones adecuadas
al entorno digital. Ade-
mas, se permite ampliar
las limitaciones y excep-
ciones existentes o crear
otras nuevas, siempre que
se cumplan las condicio-
nes de la «regla de los
tres pasos» (art. 13).

La duracion de la pro-
teccion que se concede
respecto de las interpre-
taciones o ejecuciones
audiovisuales no podra
ser inferior a cincuenta
anos, contados a partir del
final del afio en el que la
interpretacion o ejecucion
haya sido fijada (art. 14),
y el goce y el ejercicio

de los derechos previstos
en el tratado no estaran
subordinados a ninguna
formalidad (art. 17).

El tratado obliga a las
partes contratantes a pre-
ver recursos juridicos que
permitan evitar los actos
dirigidos a neutralizar las
medidas técnicas de pro-
teccion (por ejemplo, el
cifrado) de que se valen
los artistas intérpretes o
ejecutantes en relacion
con el ejercicio de sus
derechos y evitar, asi-
mismo, la supresion o
modificacion de informa-
cidn, como ciertos datos

que identifican al artista
intérprete o ejecutante, la
interpretacion o ejecucion
y la fijacion audiovisual
propiamente dicha —Ia
cual es necesaria para la
gestion (por ejemplo, la
concesion de licencias y
la recaudacion y distribu-
cion de regalias) de esos
derechos o la informacion
sobre la gestion de dere-
chos (arts. 15y 16)—. En
una declaracion concerta-
da que acompafia el texto
del tratado, se aclara la
importante relacion exis-
tente entre la proteccion
de medidas tecnoldgicas
y las limitaciones y ex-
cepciones.

En cuanto a la aplicacién
en el tiempo, las partes
contratantes otorgaran la
proteccion a las interpre-
taciones o ejecuciones fi-
jadas existentes en el mo-
mento de entrada en vigor
del Tratado de Beijing,
asi como a todas las inter-
pretaciones o ejecuciones
que tengan lugar después
de la entrada en vigor del
tratado en cada parte con-
tratante. No obstante, las
partes contratantes pue-
den hacer una declaracion
para limitar o no aplicar
los derechos patrimonia-
les respecto de interpre-
taciones o ejecuciones
audiovisuales de otras
partes contratantes que
ya existan en el momento
de la entrada en vigor del
tratado. Se autoriza a las
demas partes contratantes
a aplicar la reciprocidad
en relacion con esa decla-
racion acerca de la apli-
cacion en el tiempo por
lo que se refiere a dicha
parte contratante (art. 19).
En cuanto a la aplicacién
en el tiempo, las partes
contratantes otorgaran la
proteccion a las interpre-
taciones o ejecuciones fi-
jadas existentes en el mo-
mento de entrada en vigor

del Tratado de Beijing,
asi como a todas las inter-
pretaciones o ejecuciones
que tengan lugar después
de la entrada en vigor del
tratado en cada parte con-
tratante. No obstante, las
partes contratantes pue-
den hacer una declaracion
para limitar o no aplicar
los derechos patrimonia-
les respecto de interpre-
taciones o ejecuciones
audiovisuales de otras
partes contratantes que
ya existan en el momento
de la entrada en vigor del
tratado. Se autoriza a las
demas partes contratantes
a aplicar la reciprocidad
en relacion con esa decla-
racion acerca de la apli-
cacion en el tiempo por lo
que se refiere a dicha par-
te contratante (art. 19).

Tratado,de Beijing /
sobre Interpreta-
ciones y Ejecuciones
Audiovisuales http://

www.wipo.int/ed-
ocs/lexocs/treaties/
es/beijing/trt bei-
jing 001les.pdf
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Principales ventajas
Entre las ventajas que los
paises deben tomar en
consideracién respecto
del Tratado de Beijing,
estan las siguientes:

a) Proteccion interna-
cional de los titulares de
derechos: en el tratado se
exige que las demds par-
tes contratantes ofrezcan,
en su territorio, plena pro-
teccion a los artistas intér-
pretes o ejecutantes que
son nacionales de otras
partes contratantes, cuan-
do sus interpretaciones o
ejecuciones audiovisuales
se exploten en el extran-
jero. De esta manera, se
salvaguarda sus intereses
y se garantiza que los
artistas intérpretes o eje-
cutantes locales gocen de
los beneficios econdmicos
derivados de la explota-
cién de sus creaciones en
el extranjero.

El Tratado de Beijing
desalienta la copia y la
divulgacién no autoriza-
das de productos piratea-
dos, tanto por los medios
tradicionales como en las
redes digitales. Ademads,
refuerza la posicion nego-
ciadora de los artistas in-
térpretes o ejecutantes en
el sector audiovisual, al
sentar bases juridicas mas
claras para la utilizacion
internacional de las pro-
ducciones audiovisuales,
ya sea en los medios tra-
dicionales o en las redes
digitales. El tratado res-
ponde, también, a la ne-
cesidad de consolidar los
sectores cinematografico
y audiovisual, al prever
compensacion e incenti-
vos a una de las principa-
les partes interesadas: los
actores y actrices de cine,
television y video.

b) Promocion de inter-
net como canal seguro
para la distribucion de
contenido: teniendo en
cuenta que la tecnologia
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de internet y las veloci-
dades de la banda ancha
se han acrecentado en
gran medida a lo largo

de los afnos, se acusa una
necesidad urgente de
proteccién en el entorno
digital del sector de las
producciones audiovisua-
les. Por consiguiente, es
muy importante adaptar
el sistema juridico al nue-
vo entorno y a los nuevos
mercados tecnoldgicos,
en los planos nacional

e internacional, por ser
internet un medio que no
conoce fronteras.

El tratado contribuird a
salvaguardar los derechos
de los artistas intérpretes
0 ejecutantes contra la
utilizacién no autorizada
de sus interpretaciones

o ejecuciones en los me-
dios audiovisuales, como
la television, el cine y

el video, en nuestra era
actual, caracterizada por
el predominio de las pro-
ducciones audiovisuales
en la mdsica. El consumo
del mercado digital se ha
extendido més alla de los
programas publicos de
television: a las cadenas
de television de pago, los
DVD, internet e, incluso,
el entorno movil. En algu-
nos paises, la protecciéon
de las interpretaciones o
ejecuciones audiovisuales
se suele considerar como
el medio més seguro de
garantizar la plena protec-
cién de los videos musi-
cales.

¢) Contribucion a la
economia nacional y
fomento de las inver-
siones: el Tratado de
Beijing ird en beneficio
de los paises en desarrollo
y los paises menos ade-
lantados. Fomentara las
inversiones extranjeras y
creard un marco juridico
que posibilitaré establecer
una competencia equili-
brada en cuanto se tras-

pase el umbral de acceso
inicial a las redes digita-
les. El futuro del sector de
produccién audiovisual
depende de que se adopte
y aplique una legislacion
eficaz de derecho de autor
y derechos conexos. Los
productos derivados de
actividades protegidas por
derecho de autor se han
convertido en uno de los
principales motores de las
economias nacionales y
de la economia mundial.
Las industrias relacio-
nadas con el derecho de
autor crean, asimismo,
cientos de miles de em-
pleos en todo el mundo y
beneficios para muchos
sectores econdmicos co-
nexos que contribuyen a
las ventas y los servicios
relacionados con esos
productos.

d) Proteccion de la cul-
tura y el folclore nacio-
nales: la proteccion de
las expresiones culturales
tradicionales y el folclore
estd sobre el tapete en
varias instancias de la
OMPI, en particular del
Comité Interguberna-
mental sobre Propiedad
Intelectual y Recursos
Genéticos, Conocimien-
tos Tradicionales y Fol-
clore (CIG). A ese res-
pecto, constituye un paso
en la buena direccidn,

por cuanto habra artistas
intérpretes o ejecutantes
de folclore que podran
gozar de proteccion de los
derechos conexos en el
plano internacional. Cabe
sefialar que la definicién
de «artistas intérpretes

o ejecutantes» incluida

en el tratado abarca ex-
plicitamente «actores,
cantantes, musicos, bai-
larines u otras personas
que representen un papel,
canten, reciten, declamen,
interpreten o ejecuten [...]

Tratado de Marrake-
ch para facilitarel
acceso a las obras
publicadas a las
personas ciegas, con
discapacidad visual o
con otras dificultades
para acceder al texto

impreso http://www.
wipo.int/wipolex/es/

treaties/text.jsp?file
id=302979
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* El Tratado de Beijing sobre Interpretaciones y Ejecuciones Audiovisuales, adoptado en Beijing el 24 de junio de 2012,
se ocupa de los derechos de propiedad intelectual de los artistas intérpretes o ejecutantes sobre las interpretaciones o eje-
cuciones audiovisuales. Tramitado bajo el expediente legislativo nimero 20.014, se publicé en el Alcance digital nimero
144, del martes 16 de agosto del 2016. Se ubica en el lugar nimero 7 del orden de la Comisién de Asuntos Internacionales
de la Asamblea Legislativa.

* El “Tratado de Marrakech para facilitar el acceso a las obras publicadas a las personas ciegas, con discapacidad visual o
con otras dificultades para acceder al texto impreso” fue adoptado el 27 de junio de 2013 en Marrakech. Fue adoptado por
la “Conferencia diplomadtica sobre la conclusion de un tratado que facilite a las personas con discapacidad visual y a las
personas con dificultad para acceder al texto impreso”, en Marrakech, el 27 de junio del 2013. Tramitado bajo el expediente
legislativo nimero 20.015, se publicé en el Alcance digital nimero 144, del martes 16 de agosto del 2016. Ocupa el lugar
numero 6 del orden de la Comisién Especial de Personas con discapacidad.

II. Tratado de Ma-
rrakech para facilitar

el acceso a las obras pu-
blicadas a las personas
ciegas, con discapacidad
visual o con otras difi-
cultades para acceder al
texto impreso (2013)

El Tratado de Marrakech
para facilitar el acceso

a las obras publicadas a
las personas ciegas, con
discapacidad visual o con
otras dificultades para
acceder al texto impreso
fue adoptado en una con-
ferencia diplomadtica efec-
tuada en Marrakech del
17 al 28 de junio de 2013.
En el tratado se contem-
pla una serie de limi-
taciones y excepciones
obligatorias de derecho
de autor en beneficio de
las personas ciegas, con
discapacidad visual o con
otras dificultades para
acceder al texto impreso,
sin dejar de asegurar a los
autores y los editores que
el sistema no expondré
las obras publicadas al
uso indebido de estas 0 a
su distribucién a terceros
que no sean los benefi-
ciarios previstos. Sus dis-
posiciones estan en sin-
tonia con los principios
proclamados tanto en los
instrumentos de derechos
humanos como en los ins-
trumentos de propiedad
intelectual.

En la actualidad, menos
de la mitad de las nor-
mativas de los Estados
miembros de la OMPI
contienen disposiciones

49

especificas sobre limita-
ciones y excepciones para
las personas ciegas, con
discapacidad visual o con
otras dificultades para
acceder al texto impre-
so, a fin de que las obras
protegidas por derecho de
autor puedan convertirse,
por ejemplo, en braille,
caracteres grandes o ver-
siones digitales en audio.
Solo unas pocas de esas
normativas amplian las
excepciones y facilitan el
intercambio de ejempla-
res en formatos accesibles
dentro de la jurisdiccion,
por no hablar del inter-
cambio transfronterizo.
El Tratado de Marrakech
subsana esa cuestion

al exigir dos acciones
principales de sus partes
contratantes, a saber: pre-
ver disposiciones en la
legislacion nacional que
permitan la reproduccion,
la distribucion y la puesta
a disposicion de las obras
publicadas en formatos
accesibles; y prever el
intercambio de esas obras
en formato accesible entre
paises a cargo de organis-
mos que estén al servicio
de las personas ciegas,
con discapacidad visual o
con dificultades para ac-
ceder al texto impreso.

El efecto combinado

de esas dos acciones se
apreciard, concretamen-
te, a medida que vayan
adhiriéndose mas paises
al tratado. Asi, por ejem-
plo, en lugar de veinte
organismos de diferentes

paises encargados de ela-
borar versiones accesibles
de la misma obra, esos
organismos podran, cada
uno, elaborar una versioén
accesible de otras obras,
que puedan luego inter-
cambiarse con los demads
organismos de los demaés
paises.

Como se aclara en el tra-
tado, los beneficiarios son
las personas que padecen
distintas discapacida-

des que interfieren en la
eficacia de la lectura de
material impreso. La de-
finicion amplia incluye a
las personas ciegas, con
discapacidad visual o con
dificultad para leer, o a las
personas con una disca-
pacidad fisica que les im-
pida sostener y manipular
un libro (art. 3). También,
se indica que el alcance
del instrumento abarca
Unicamente las obras en
forma de texto, notacion
y/o ilustraciones conexas,
con independencia de que
hayan sido publicadas

o puestas a disposicion
del publico por cualquier
medio, lo cual incluye los
audiolibros (art. 2.a).

En el Tratado de Ma-
rrakech, se pone de
relieve la importante
funcién de las entidades
autorizadas como orga-
nizaciones al servicio de
las personas ciegas, con
discapacidad visual o con
dificultades para acceder
al texto impreso, autori-
zadas o reconocidas por
el Gobierno para impartir

o suministrar formacién o
educacion, formacion ins-
tructiva, lectura adaptada
0 acceso a la informacién
a las personas beneficia-
rias sin 4&nimo de lucro.
Se trata, entre otras, de
instituciones guberna-
mentales u organizacio-
nes sin dnimo de lucro
que prestan los mismos
servicios a los beneficia-
rios, por ser una de sus
actividades principales u
obligaciones instituciona-
les. Las entidades autori-
zadas tienen la obligacion
de establecer y aplicar
sus propias practicas,
entre otras las siguien-
tes: determinar que las
personas a las que sirven
son beneficiarios, prestar
servicios Unicamente a
esas personas, desalentar
la utilizacién indebida de
los ejemplares y ejercer
la diligencia debida en el
uso de los ejemplares de
las obras (art. 2.c).

Como ya se ha expuesto,
en el tratado se exigendos
acciones principales: la
primera relacionada con
disposiciones sobre limi-
taciones y excepciones
nacionales; y la segunda,
con el intercambio trans-
fronterizo o internacional
de ejemplares en formato
accesible, ya sea en for-
mato fisico o digital.

La primera de ellas, la
que guarda relacion con
las limitaciones y excep-
ciones al derecho de autor
en el plano nacional, exi-
ge a las partes contratan-
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tes prever limitaciones o
excepciones en el plano
interno, en beneficio de
las personas ciegas, con
discapacidad visual o con
dificultades para acceder
al texto impreso, en lo re-
ferente a los derechos de
reproduccion, distribucion
y puesta a disposicion del
publico.

Con sujecion a determina-
das condiciones, las enti-
dades autorizadas tienen
la facultad de realizar, sin
animo de lucro, ejempla-
res en formato accesible
que pueden distribuirse
mediante préstamo no
comercial o comunicacién
electrénica. Andlogamen-
te, una persona ciega,

con discapacidad visual

o con dificultades para
acceder al texto impreso,
0 un representante de esa
persona, también tiene

la facultad de realizar un
ejemplar en formato acce-
sible para su uso personal.
En el tratado se estipula
que las partes contratantes
deben circunscribir las li-
mitaciones y excepciones
a las obras que no puedan
ser obtenidas comercial-
mente en condiciones ra-
zonables por las personas
ciegas, con discapacidad
visual o con dificultades
para acceder al texto im-
preso en ese mercado (art.
4).

La segunda accion, que
guarda relacién con el
intercambio transfronteri-
zo o internacional, exige
a las partes contratantes
permitir la distribucion

o poner a disposicion
ejemplares en formato
accesible entre las distin-
tas jurisdicciones. Con
sujecion a determinadas
condiciones, los ejempla-
res en formato accesible
pueden ser distribuidos
por medios fisicos o
puestos a disposicion por
medios electrénicos, por
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una entidad autorizada, a
otra entidad autorizada o
a una persona ciega, con
discapacidad visual o con
dificultades de acceso al
texto impreso que estén
ubicadas en otra parte
contratante diferente (art.
5).

En el Tratado de Ma-
rrakech se reafirma tam-
bién un principio funda-
mental consagrado en los
instrumentos de derecho
de autor y derechos cone-
xos: la «regla de los tres
pasos». Este principio
enumera las limitaciones
y excepciones que se apli-
caran: i) en determinados
casos especiales; ii) cuan-
do no sean incompatibles
con la explotacién normal
de la obra; y ii1) cuando
no causen un perjuicio
injustificado a los intere-
ses legitimos del titular de
los derechos (art. 11, entre
otros).

Segun el tratado, incumbe
a la Oficina Internacional
de la OMPI establecer un
punto de acceso a la infor-
macién que posibilite el
intercambio voluntario de
informacioén para facilitar
la identificacion de las
entidades autorizadas e
intercambiar informacién
sobre el funcionamiento
del tratado. Ademas, las
partes contratantes se
comprometen a prestar
asistencia a las respecti-
vas entidades autorizadas
que hayan concertado
acuerdos de intercambio
trasfronterizo (art. 9).

El tratado establece una
Asamblea de las partes
contratantes, cuya funcién
principal radica en tratar
las cuestiones relativas al
mantenimiento y el desa-
rrollo del tratado (art. 13).
Ademas, encomienda a la
Secretaria de la OMPI las
labores administrativas
relacionadas con €l (art.
14).

Adoptado por ciento se-
senta Estados miembros
de la OMPI y firmado por
ochenta partes, el Tratado
de Marrakech entrard en
vigor tres meses después
de que veinte partes que
reunan las condiciones
estipuladas hayan depo-
sitado su instrumento de
ratificacion o adhesion
(art. 18). Pueden adherir-
se al tratado los Estados
miembros de la OMPI y
la Unién Europea. A la
Asamblea constituida en
virtud del tratado, le co-
rresponde decidir la admi-
sion de otras organizacio-
nes intergubernamentales
para que sean parte en el
tratado (art. 15).

Principales ventajas
Entre las ventajas que los
paises deben considerar
acerca del Tratado de
Marrakech, estan las si-
guientes:

a) Fomento de la cohe-
sion social y la partici-
pacion: el tratado puede
contribuir a crear més
oportunidades de mejo-
ra de la calidad de vida
para las personas con
discapacidad visual, asi
como fomentar una parti-
cipacién mds plena y més
eficaz en la sociedad, en
pie de igualdad con los
demas, en sintonia con
los objetivos de desarrollo
del «Milenio de las Na-
ciones Unidas» y con la
«Convencion de las Na-
ciones Unidas sobre los
Derechos de las Personas
Discapacitadas».

b) Desarrollo cultural:
dado el potencial que
ofrece el tratado en cuan-
to al aumento del nimero
de libros accesibles y
otras obras publicadas,

y su pertinencia en la
distribucion y la puesta a
disposicion de ejemplares
accesibles, el Tratado de
Marrakech puede ser de

beneficio para los indivi-
duos y las sociedades en
su conjunto, al garantizar
que las personas ciegas,
con discapacidad visual o
con otras dificultades para
acceder al texto impreso
puedan disfrutar de una
gran diversidad de expre-
siones culturales.

El tratado también puede
crear nuevas oportunida-
des para las asociaciones
benéficas y otras organi-
zaciones cuya finalidad es
respaldar a la comunidad
de personas con discapa-
cidad visual. Entre esas
organizaciones, podrian
estar las bibliotecas y
otras organizaciones reco-
nocidas por los Gobiernos
como «entidades autori-
zadas» para suministrar
ejemplares de obras acce-
sibles en los planos nacio-
nal e internacional.

¢) Contribucioén a la eco-
nomia nacional y fomen-
to de las inversiones en
iniciativas editoriales:

el Tratado de Marrakech
puede fomentar las in-
versiones en el sector
editorial en los paises,
tanto fuentes naciona-

les como extranjeras, al
aportar mayor seguridad
a las empresas acerca de
la manera en que pueden
producirse y divulgarse
de modo legal las obras
publicadas en formatos
accesibles, incluso entre
paises. El fomento de una
legislacién de derecho de
autor equilibrada, en la
cual se tenga en cuenta

la proteccidn eficaz de

los derechos de autores

y editores, asi como las
necesidades de las per-
sonas con discapacidad
visual, puede propiciar el
desarrollo de un marco
claro y beneficioso para
el intercambio fisico y
digital transfronterizo de
ejemplares en formato
accesible.



El mundo de Geek y Edison:

creando una cultura de respeto por la
propiedad intelectual en Costa Rica

Por Gabriela Zifiiga Bermidez
Jefa Depto. de Proyeccién Institucional
Registro Nacional de Costa Rica

Cuando hablamos de crear
cultura, indudablemente nos
referimos a insertar un tema
en la mente de un grupo de
personas por tiempo deter-
minado, que se traduzca en
acciones concretas por parte
de estas y se transmita de
generacién en generacion a
través del tiempo.
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A partir de este concepto,

el Registro Nacional de
Costa Rica incursiona en un
proyecto dedicado a crear
cultura, exponiendo a los
ciudadanos, desde edades
tempranas, al tema del res-
peto y uso de la propiedad
intelectual, dentro de la
esencia misma de la forma-

cién y de la interiorizacién
de valores que se produce
en las aulas.

El proyecto

El proyecto se denomina
“Mis creaciones Valen”.
Es un programa de capaci-
tacién y concientizacion a
través del cual los publicos

objetivo entran al mundo de
la propiedad intelectual, me-
diante actividades lidicas
que les fomentan la creativi-
dad, el respeto y el conoci-
miento de esta materia.

Al igual que otros proyec-
tos en desarrollo, este nace
como una accién concreta
derivada de la Estrategia
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Nacional de Comunicacién
de Propiedad Intelectual
(ENPI), establecida oficial-
mente en agosto del 2013
bajo la consigna de “crear
una cultura de respeto por
la propiedad intelectual en
Costa Rica”. El prop6sito
de ENPI es proporcionar
educacion, informacion y
formacién en la materia
para los distintos sectores
que intervienen en el siste-
ma de propiedad intelectual,
identificados en siete grupos
objetivos: los responsables
politicos; el publico en ge-
neral; los nifios y jévenes;
los agentes del orden; las
instituciones académicas y
centros de Investigacion y
desarrollo; el sector privado
y los medios de comunica-
cion.

Dimensién educativa
Aprender haciendo: por
medio de la metafora del
mundo de Geek y Edison, el
proyecto presenta el tema a
los més pequefios en talleres

de creatividad y eventos de
activacion, con la aplicacion
de tres textos educativos y
tres juegos did4cticos, que,
en conjunto, constituyen el
programa de educacion y
capacitacion para el publico
de nifios en edad escolar de
Iy I ciclo.

Con los jovenes colegia-
les, el tema se trata de una
manera diferente: con ac-
tivaciones testimoniales,

a través de las ferias cien-
tificas y tecnoldgicas, con
la aplicacion de un texto
educativo denominado Bi-
tacora para feria de ciencia
y tecnologia, capacitaciones
magistrales puntuales, e
incluyendo el tema en con-
cursos nacionales. Todas
estas acciones conforman el
programa de capacitacion de
secundaria.

Sin duda, resulta indispen-
sable abordar el tema con
los docentes, de modo que
lo conozcan, entiendan e
interioricen, con el fin de

que puedan no solo aplicar
los libros y los juegos en el
aula, sino también incorpo-
rar el tema de la propiedad
intelectual como un recurso
o una herramienta mas en
sus clases. Para ello, el pro-
yecto desarrolla con ellos
varios talleres de sensibili-
zacion y capacitacion, don-
de ademas reciben los siete

fasciculos registrales y el
libro “Mis notas”, el cual es
parte del proyecto.

Tanto los docentes de I y 11
ciclo como los de colegio,
de materias como Ciencias,
Tecnologia, Arte y Espa-
ol, son acompaiiados en
el proceso de aplicacion de
los textos educativos del
proyecto.

Instrumento Detalle

Publico objetivo

Texto educativo 1
y Edison

A divertirnos con Geek

Nifios de 6 a 7 afos | ciclo de
primaria

Texto educativo 2

A crear con Geek y

Nifos de 8 a 12 afos | ciclo de

Edison primaria
Texto educativo 3 | A emprender con Nifios de 10 a 9 afios Il ciclo de
Geek y Edison primaria

Texto educativo 4

y tecnologia

Bitacoras colegiales
para ferias de ciencia

Jovenes de 13 a 18 afios cole-
gios técnicos y académicos

Guia del educa- Informacién de los

dor 5

de aplicacion del
programa

principales aspectos
de la Pl, metodologia

Educadores de primaria y se-
cundaria

Juegos educativos

tos estudiados

Juegos de mesa para
reafirmar los concep-

Centros educativos y n ifios en
edad escolar que hayan recibido
el programa

Cada evento abarca una
evaluacién de entrada, la
cual se realiza en el mo-
mento de la activacién o
taller, ya sea cualitativa o
cuantitativa, de acuerdo con
la cantidad y tipo de pobla-
cion. Asimismo, se efectia
una evaluacién de salida,
aproximadamente un mes
después, cuando se visita el
centro educativo para vali-
dar la correcta aplicacion de
los textos.

Dimensién informativa
Cuando se quiere crear cul-
tura, indiscutiblemente la
comunicacién juega un pa-
pel trascendental. Por esto,
el proyecto utiliza el merca-
deo digital como estrategia
de divulgacion.
Aprovechamos las redes so-
ciales para crear comunidad
y mantener activo el tema.
Se abrié en Facebook la
cuenta “Mis creaciones va-
len”, con el fin de mantener
la interaccién con los jove-
nes. Se generan contenidos
dindmicos e interesantes
para ellos, que promuevan
el tema, y se utiliza como
una plataforma para dar
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a conocer las actividades
realizadas en los distintos
centros educativos.

Este perfil es apoyado con
otras redes sociales segui-
das por nuestro piblico
objetivo, como Snarchap y
Youtube.

Los personajes

Cuando planedbamos el
proyecto, nos enfrentamos
a una realidad: ;cémo in-
troducirnos en el mundo de
nuestro publico meta siendo
el Registro Nacional una
institucién tan seria y com-
pleja, y la propiedad inte-
lectual una materia tan poco
conocida entre los nifios.
Necesitabamos, entonces,
alguien con quien los chi-
cos se identificaran, a quien
escucharan, que pudiera
hablarles a su mismo nivel,
con un lenguaje simple y
apropiado. Asf nacieron
Geek y Edison, dos per-
sonajes que cumplirian la
funcién de enlace y cuyas
caracteristicas les permi-
tirfan adaptarse al piblico
objetivo.

Estos personajes interactian

con ellos en las redes socia-
les y en las activaciones y
talleres. Aportan emocion,
diversion y entusiasmo a los
nifios, jévenes y adultos.
Geek, el gato, es el persona-
je que habla a los chicos de
manera cool. Les presenta
casos de éxito, les comparte
ideas llamativas y los invita
a ser creativos.

Edison, el 14piz, es el per-
sonaje que guia a los chicos,
les explica cémo proteger
sus creaciones e invencio-
nes y les da a conocer las
actividades que surjan del
Registro Nacional.

La implementacion

Este afio 2016 se comen-

z6 la implementacion del
proyecto. En los meses que
llevamos, los resultados
obtenidos han sido suma-
mente satisfactorios. Cada
actividad es toda una expe-
riencia, un derroche de crea-
tividad, entusiasmo, interés
y comprension, lo cual nos
demuestra que estamos en el
camino correcto.

Con este proyecto, que tie-
ne una vision al menos de

cinco afios, proyectamos
alcanzar dos a tres veces

a cada persona de la po-
blacién estudiantil, con la
finalidad de incrementar de
forma vivencial su interés e
interiorizacion del tema. Se
espera, a largo plazo, con-
tar con una generacién que
utiliza, valora y respeta la
propiedad intelectual. Esta
es nuestra manera de crear
la cultura de respeto que
anhelamos.
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